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ИНТЕРВЬЮ

Перестройке 20 лет

Страховому рынку нового типа скоро исполнится 20 лет. Страховая индустрия заработала в 2006г. 3% ВВП и фактически тем самым вышла на уровень экономически значимого сектора экономики. Ежегодный прирост сборов страховых премий составляет не менее 20-25%, что характеризует страхование, как динамично развивающуюся отрасль.

Каковы состояние, достижения, тенденции этого рынка? Наблюдаются ли отраслевые глобальные и типичные опасности и вызовы времени?

Об этом мы решили открыть новую рубрику интервью не с собственниками и не с исполнительными органами, а с сотрудниками страховых организаций, чья персональная ответственность за судьбу этого увлекательного бизнеса, как нам кажется, проявляется в не меньшей степени, - руководителями служб экономической безопасности.

Мы решили выбрать так называемых «кадровых» сотрудников СЭБ, исходя из следующих критериев профотбора:

- стаж работы в структурах безопасности страхования не менее 5 лет;

- занимание руководящей должности в структуре страховой безопасности не ниже руководителя отдела с количеством подчиненных не менее 5 человек;

- публичность – количество упоминаний в СМИ не менее 6 раз в году, или преподавание в различных учебных учреждениях или выступления на открытых форумах не менее 6 раз в год, или работа на постоянной основе в общественных и политических организациях в области страховой безопасности.

Мнение этих специалистов по ряду ключевых вопросов мы хотим представить широкому кругу общественности, интересующихся страховой тематикой. 

Первым согласился дать интервью Сергей Владимирович Лялин. На момент нашей встречи он занимал должность руководителя Департамента по экономической безопасности Страхового ЗАО «Стандарт-Резерв». Сейчас он является заместителем генерального директора по экономической безопасности Страховой группы «Межрегионгарант».
Интервью с С.В. Лялиным о его видении острых вопросов страхования в России
Социально-экономическая миссия страховой отрасли заключается в том, чтобы обеспечить населению и бизнесу стабильность развития и прогнозируемость существования. Каким образом? 

Благосостояние общества повышается, как результат большей трудовой активности. Количество рисков населения и предпринимателей, связанных с сохранением своего имущества, компенсацией возрастающих по разнообразию и объему убытков тоже. Страхование берет на себя ответственность покрыть убытки, связанные с их негативными последствиями. Таким образом, страховщики берут на себя ответственность за то, чтобы бизнес или жизнедеятельность людей были непрерывными и прогнозируемыми. Только при таких условиях экономика может поступательно и эффективно развиваться. 

Страхование, кроме того, что носит характер публичного бизнеса (максимально открытого для потребителя, где правоотношения в основном строятся на доверительной основе), и несет социально-экономическую ответственность перед обществом. Ответственность - прежде всего.

Меня всегда в очень большой степени удивляло, что на заре развития предпринимательства, государство передало в частные руки буквально всю страховую отрасль, как- бы не будучи компетентной в вопросах политэкономии. 

Мотивация политической элиты и участников этих процессов, как и всегда, не будет понятна широкой общественности. Здесь кроется тот деловой стандарт, что не перестает видоизменяться, продолжая эпоху бескровного перераспределения национального богатства России. Во имя поддержания этой социальной бесконфликтности действуют правовые послабления и в страховой отрасли, превенции, как сейчас говорят. Но эти превенции, как мне кажется, сейчас уже потеряли свою политическую актуальность, и должны быть заменены более социально ориентированными требованиями к страховой отрасли. 
Получается, что страховой бизнес сейчас не до конца выполняет ту функцию, которую должен выполнять? 
Самое главное, что некачественно, если качеству давать развернутую оценку. Отсутствие этого качества в наибольшей степени проявится в ближайшее время, когда на российский рынок выйдут зарубежные эксперты с четкими критериями определения этого качества. Они являются носителями международного многовекового опыта, и там исторически выстроены четкие критерии оценки социальной эффективности бизнеса. При этом технологии защиты и ресурсосбережения страхового бизнеса являются неприемлемым условием его развития, вплоть до государственной регламентации. С позиции этих оценок Российский бизнес выглядит наивным, доморощенным, а самое главное - абсолютно криминальным в глазах инвестора.

Российское страхование, как, грубо говоря, накопитель денежной массы сегодня в вопросах отраслевой и государственной безопасности остается несколько бесхозной. Государство, страховой бизнес и население решают одни и те же вопросы в сфере страхования, как бы по-разному, как бы каждый сам по себе, а не во имя исторической перспективы. 

Практика последних трех лет в области обеспечения экономической безопасности нашей компании и страхового рынка в целом выявила серьезные негативные явления и тенденции будущего, - в отрасли появился еще, можно так сказать, четвертый субъект. Однако свои экономические интересы он решает в режиме строгой конспирации, латентно, как, морщась говорят правоохранители. Эта сила – страховая преступная индустрия. 

В чем на Ваш взгляд состоят задача иностранного инвестора? Выстроить более эффективный бизнес или достичь другой цели?
Здесь нужно исходить из предпосылок, что инвесторы всегда распределялись на несколько типов. 

Первый - это «стратегический» инвестор, который покупает долю или весь бизнес для его дальнейшего развития и получения наибольшей прибыли от данного бизнеса.

Второй тип инвестора – это «спекулятивный» инвестор, краткосрочный, который проводит некие манипуляции, сформировывает некоторые финансовые институты за счет слияния, поглощения, реструктуризации и т.п. технологий. Т.е. аналогичных доведению подержанной иномарки до рентабельного вида с целью извлечения добавочной стоимости за счет вторичных продаж.

Две первых категории применяют тактические и оперативные манипуляции из области так называемых поглощений и слияний в поиске сверх эффективных управленческих эффектов – синергии. Однако, по имеющейся информации, серьезных масштабных результатов на постсоветском пространстве подобные эксперименты не принесли. Стоимость бизнеса в основном подрастает за счет конъюнктурного инвестиционного спроса на сам вид бизнеса. Таким же образом работают риэлтеры, где на рынке «свободных метров» сейчас возникает так называемый парадокс галопирующего роста цен. Причем не важно на чем зарабатывать, на покупке или продаже, при росте или падении цен.

Наблюдается и третий тип – «химики». Эти используют приобретаемый страховой потенциал не для развития страхового дела, а для только им известных финансовых операций. Страховые технологии, корпоративные новации, человеческий фактор, корпоративная культура, социальная и иные ответственности им неведомы. Здесь неуклонно и тупо реализуется «схема» нового хозяина. Далее, как говорится, без комментариев.
Что определяет рост цен на российский страховой бизнес в настоящее время?
Наверное то, что зарубежные инвесторы хотят быть первыми в получении доступа к российской экономике, завоевать проценты страхового экономического пространства. А далее последует одна из трех комбинаций.

На сегодняшний день в прессе появляется информация, что за бизнес могут предложить до пятикратной суммы от его номинальной стоимости. Так один не самый рейтинговый банк был продан по цене, пятикратно превышающей его реальную стоимость. Логично думать, что эта цена определяет только то, что покупатель входит в российский банковский бизнес первым. Зачем? Спросите чуть позже экспертов этого рынка, а, может быть, и правоохранителей… Странная, казалось бы, вещь …
Полностью текст интервью опубликован в июньском выпуске
 сборника «О страховом  мошенничестве» 
http://i-news.narod.ru/criminal.htm
ТРАДИЦИОННЫЕ СТРАХОВЫЕ ПРОДУКТЫ
Крупнейшие розничные страховые компании в первом квартале 2007 года 

Общий размер собранных премий страховыми компаниями в первом квартале 2007 года по добровольным видам страхования, по данным ФССН, вырос по сравнению с аналогичным показателем прошлого года на 11% и достиг 107,4 млрд. рублей, выплаты при этом выросли на 27% и составили 28,5 млрд. рублей.
Имущественное страхование по-прежнему занимает больше половины всех премий по добровольным видам страхования (56%), 35% пришлось на личное страхование, 5% на страхование ответственности, а оставшиеся 4% - на страхование жизни. 

Основной прирост в имущественном страховании обеспечивается высокими сборами по программа автокаско. Кроме этого, страховщики обратили внимание на рынок ипотечных кредитов и стали активно продвигать свои программы страхования. В целом можно отметить усиливающийся интерес страховых компаний к рынку потребительского кредитования как к наиболее перспективному и по обеспечению постоянного притока клиентов, и по росту собираемых премий вследствие увеличения объемов выдаваемых кредитов. В области страхования юрлиц большой интерес проявляется к страхованию строительно-монтажных рисков, так как объемы строительства постоянно растут. В приближении сезона отпусков на рынок стали также выводиться новые программы для выезжающих за рубеж. 

На рынке имущественного страхования лидером по собранным премиям с наибольшим ростом за год в 77% стала «РЕСО-Гарантия», собравшая 7,0 млрд. рублей. Второе место занял «Росгосстрах», увеличивший свои премии на 41%, до 4,9 млрд. руб. Стоит отметить его активное продвижение в регионах. «Превалирует по объемам бюджета на продвижение и широте использования средств продвижения, конечно же, «Росгосстрах», который очень активно присутствует практически во всех рекламных носителях, участвует в конкурсах и совместных проектах продвижения с банками и автосалонами, имеет максимальное количество упоминаний в печатных СМИ, - отмечает исполнительный вице-президент страховой компании «Наста» Михаил Волков. - Остальные компании, даже в числе лидеров рынка, значительно отстают по интенсивности и размерам бюджета на продвижение».

На третьем месте с приростом лишь в 11% «Ингосстрах», премии которого достигли 4,4 млрд. рублей. 

Практически все участники рынка среди продуктов по страхованию имущества (за исключением каско) отмечают спрос на ипотечное страхование, связанный с бумом ипотеки. «Если проанализировать динамику роста количества договоров и полученной премии, то можно смело сказать, что наибольшим спросом пользуются программы ипотечного страхования, и только на втором месте страхование строений граждан, это дачные дома, коттеджи, особняки, третье место это страхование квартир», – говорит руководитель департамента имущественного страхования группы «АльфаСтрахование» Ирина Карнаева. 

Похожая ситуация складывается и на региональных рынках, куда страховые компании только начали экспансию и где спрос на продукты смежные с кредитованием весьма высок. 

По автострахованию лидером за I квартал 2007 года стал «Росгосстрах», показавший рост на 26%, до 6,7 млрд. рублей. Второе место занимает «РЕСО-Гарантия», прирост которой за год составил 57%, а премии достигли 4,2 млрд. рублей. На третьем месте - «Ингосстрах», собравший 3,8 млрд. рублей, что лишь на 18% больше, чем за прошлый год. 

Автострахование остается приоритетным направлением развития практически у всех страховых компаний. Основной прирост здесь обеспечивают программы каско, которые растут в основном за счет автокредитов. Однако страховые компании стараются привлечь клиентов не только от кредитных программ, но и «с улицы», совершенствуя продуктовую линейку. 

На рынке наблюдается тенденция к созданию узкоспециализированных продуктов, что позволяет учитывать лишь определенные риски и, таким образом, снижать стоимость, делая продукт более доступным. Расширяется спектр дополнительного сервиса. «Ведущими автостраховщиками широко используются при страховании дополнительные сервисные услуги, такие как аварийный комиссар, сбор документов, эвакуация, прием заявления о страховом случае на месте происшествия, осмотр ТС и выдача направления на ремонт на месте происшествия», - отмечает Михаил Волков. Большой спрос на новые автомобили и, как следствие, быстрое снижение его среднего возраста, позволяет многим компаниям отказываться от страховых программ, допускающих страхование машин возрастом старше 7 лет. 

Тройка лидеров за I квартал 2007 года по собранным премиям по ДМС (дополнительное медицинское страхование) не изменилась. Лидером рынка остается СОГАЗ, увеличив объемы год на 27%, до 6,6 млрд. рублей. Второе место занимает компания «Жасо» с 4,3 млрд. руб., объемы которой упали на 5% по сравнению с прошлым годом. На третьем месте с приростом в 22%, до объема 2,6 млрд. рублей, - страховая компания «Росно». 

Основным двигателем ДМС остаются юридические лица, на долю которых приходится большинство заключенных договоров. Все большее распространение получают программы не только в крупных компаниях, но и среди малых и средних предприятий. «Одной из основных причин роста рынка ДМС является тот факт, что ДМС сегодня, как правило, составляет основу соцпакета при приеме на работу» - отмечает начальник отдела ДМС компании «Согласие-Вита» Авдеев Максим. 

На рынке страхования граждан выезжающих за рубеж лидером по итогам I квартала 2007 года стала страховая компания «Ингосстрах», увеличившая свои сборы на 21%, до 72,8 млн. рублей. Втрое место заняла «РЕСО-Гарантия» с приростом в 36%, до 40,7 млн. рублей, а третье место - ВСК, прирост которой за год составил лишь 6%, а премии достигли 37,4 млн. рублей. 

Рынок развивался в основном за счёт улучшения условий по существующим программам и появления на рынке новых. «Как правило, это немного видоизмененные по набору рисков и лимитов стандартные программы, – говорит заместитель генерального директора по медицинскому страхованию группы «АльфаСтрахование» Андрей Рыжаков. - В частности, некоторые компании начинают покрывать риски, издавна входящие в исключения: солнечные ожоги, травмы, полученные в результате военных действий и т. д
. 

Страхование ответственности туроператоров

В Российской Федерации 1 июня вступил в силу закон "Об основах туристической деятельности", который предусматривает создание единого федерального реестра туроператоров. Речь, в частности, идет о введении системы финансовых гарантий. 

Они должны заменить лицензии ответственности, существовавшие в прежнем варианте закона. Финансовые гарантии определены в виде "плоской шкалы": для фирм, занимающихся международным туризмом, — 10 млн. руб., внутренним — 500 тыс. руб. 

Федеральный закон вступает в силу, за исключением положений о размере финансового обеспечения, которые вводятся в действие с 1 июня 2008 г. До этого момента размер финансового обеспечения должен составлять для сферы международного туризма 5 млн. руб., для внутреннего туризма — 500 тыс. руб., для внутреннего и международного туризма — 5 млн. руб. О регламентации деятельности турагентов в новом законе фактически ничего не сказано. Поэтому механизм взаимодействия цепочки «клиент — агентство — оператор» будет регулировать подзаконный акт "Порядок оказания услуг по реализации туристского продукта", который должен вступить в силу также с 1 июня 2007г., т.е. одновременно с законом "Об основах туристской деятельности". 

Финансовые гарантии туроператор сможет оформить либо купив страховой полис, либо банковскую гарантию, за счет которой туристам в случае форс-мажора и будет выплачиваться компенсация. Однако каким при этом должен быть страховой тариф, до сих пор не определено. Всероссийский союз страховщиков разработал правила, по которым тариф составит от 1% до 25% в зависимости от числа обращений к страховщику для восстановления страхового покрытия, репутации и финансовой состоятельности оператора, квалификации его сотрудников, типа тура и пр. 

Самый дешевый страховой пакет для туроператоров будет стоить 5 тыс. руб. (1% от установленной законом страховой суммы в 500 тыс. руб.), обычный — 600 тыс. руб. (12% от страховой суммы в 5 млн. руб.), а при восстановлении страхового покрытия — до 1,25 млн. руб. (25% от 5 млн. руб.). Обозначенные тарифные правила направлены на согласование в Росстрахнадзор. Однако есть и другая проблема: страховщики и туроператоры не могут договориться, что считать страховым случаем. Ростуризм настаивает, чтобы под ним понимался факт установления вины туроператора, а Росстрахнадзор — факт причинения ущерба клиенту. 

В конце апреля 2007 г. МИД России по просьбе Федерального агентства по туризму (Ростуризм) проинформировал дипломатические представительства иностранных государств, аккредитованных в Москве и субъектах РФ, о вступлении в силу с 1 июня 2007г. изменений в федеральный закон "Об основах туристской деятельности". 

Право обращаться в консульские отделы посольств и консульские учреждения иностранных государств в РФ с целью получения туристических виз для российских туристов будут иметь туроператоры, включенные в единый федеральный реестр, формируемый Ростуризмом. В настоящее время предварительную правовую экспертизу для внесения сведений в единый федеральный реестр туроператоров в Ростуризме прошли более тысячи туроператоров
. 
В реестр туроператоров России вошли 1333 турфирмы

По состоянию на 1 июня 2007 г. в единый федеральный реестр туроператоров вошли 1333 компании: их список можно посмотреть на сайте Ростуризма: www.russiatourism.ru/section_4/476.smx. Из них право заниматься выездным туризмом получили 1149 туроператоров, и всего 184 турфирмы будут организовывать туристические поездки по стране. 

В попадании в реестр было отказано 201 фирме: это означает, что либо информация в поданных документах не соответствовала действительности, либо финансовые гарантии были оформлены неверным способом. Около 600 заявлений сейчас находятся на стадии рассмотрения. Владимир Стржалковский подчеркнул, что всего в Ростуризм поступило 2135 заявок от турфирм, и все заявки, которые были поданы до 28 мая, уже обработаны. 

До вступления закона в силу много разговоров велось о том, в каком порядке туроператоры будут располагаться в реестре. В результате была выбрана следующая схема. Первые 100 номеров закреплены за туроператорами с банковской гарантией не менее 10 млн. рублей. Номера со 101-го до 500-го будут назначены туроператорам с банковской гарантией на сумму не менее 5 млн. рублей. Номера с 501-го по 1500-й займут туроператоры со страховой гарантией на сумму 10 млн. рублей. Номера выше 1501-го – для туроператоров со страховой гарантией не менее 5 млн. рублей. 

На сегодняшний день банковскими гарантиями в 10 млн. рублей обладают всего 4 туроператора – это "Нева", "Академсервис", "Клуб Русский экспресс" и "Вояж тур". Банковские финансовые гарантии выше 5 млн. рублей подтвердили 27 туроператоров. Страховые финансовые гарантии в размере 10 млн. рублей предоставили 6 туроператоров. Страховые гарантии в размере выше 5 млн. рублей подтвердили 1116 туроператоров. Таким образом, стало понятно, что банковская гарантия ценится чуть выше: получить ее сложнее, и процентные ставки в банках выше, чем в страховых компаниях. 

Важно подчеркнуть, что после 1 июня любая фирма, не внесенная в реестр и ведущая туроператорскую деятельность, совершает противозаконное деяние. Никакого временного снисхождения к тем компаниям, которые пока еще ожидают рассмотрения своих заявок или собираются подать документы в ближайшие дни, быть не может, подчеркивают в Ростуризме. Времени получить финансовую гарантию и подать документы на вступление в реестр было дано достаточно, и тот факт, что 1333 туроператора успели выполнить все требования закона – лишнее тому подтверждение. 

Несмотря на радужные настроения в связи с введением закона, есть и недосказанности. Например, в настоящий момент существует определенное количество туристов, купивших путевку в "межсезонье", и чьи туроператоры к настоящему моменту не попали в реестр. Получается, что даже если турфирма не собирается "сбегать" с деньгами туриста, поездка будет осуществлена незаконно. Ситуация получается двоякой, потому что, с одной стороны, после 1 июня договор между туроператором и туристом, где нет информации о реестровом номере и финансовой гарантии туроператора, не имеет юридической силы, и турист вправе требовать перезаключения договора. С другой стороны, если деньги уже заплачены, а договор отныне считается недействительным, то получается, что турфирма туристу ничего не должна, так как действительного договора между ними не существует
. 

Автострахование

Нужна ли страховка по автокредиту?

В настоящее время существует довольно много кредитных программ по покупке транспортных средств. И практически все они подразумевают различные виды страхования по понятным причинам – минимизировать свои риски. Но существует довольно большое количество людей, которые не хотят страховать свой автомобиль и соответственно не хотят брать кредит. Поэтому в настоящее время несколько крупных банков предлагает своим клиентам автокредит без автоКАСКО. Например, банк «Авангард» ввел программу автокредитования «Без страховки».  

Подобные предложения пока единичны на рынке, поскольку данный вид кредитования является рискованным как для банка, так и для заемщика. В частности, такими предложениями на рынке могут похвастаться банки: «Авангард, ВТБ-24, МДМ-Банк, НБ «Траст», «Промсвязьбанк», «Русский стандарт», «Кредит Европа Банк». В связи с этим, как полагают эксперты, в ближайшее время кредит «Без страховки» вряд ли получит широкое распространение. 

«Когда банк просит застраховать автомобиль, он заботится не только о своем залоге (в данном случае автомобиле), а в большей степени о самом клиенте. Ситуация, когда возникает конструктивная гибель транспортного средства, складывается не в пользу клиента, который остается без автомобиля, но при этом должен продолжать делать ежемесячные платежи по кредиту», – объясняет Михаил Насибуллин, начальник отдела управления автокредитования Московского банка реконструкции и развития. 

«Если выбирается программа без страховки, заемщику необходимо проанализировать возможность погашения кредита при условии утраты предмета залога, то есть автомобиля, – подчеркивает Елена Галашова, начальник отдела по работе со страховыми компаниями банка «Траст». – И если есть сомнения в возможности погасить кредит самостоятельно, целесообразнее застраховать машину либо в аккредитованных банком, либо, если есть возможность, в других страховых компаниях, заранее тщательно изучив предлагаемые условия страхования». 

При этом банк, предоставляющий автокредит без страховки, старается по возможности компенсировать свои риски: программы без страховки предусматривают более высокую процентную ставку по автокредиту и оплату заемщиком первоначального взноса. «Мы предоставляем клиентам право отказаться от покупки обязательной страховки, при этом ставка по кредиту увеличивается именно из-за того, что банк берет на себя повышенные риски», – рассказывает Сергей Кризько, начальник управления разработки кредитных продуктов Промсвязьбанка. 
Банки, которые предоставляют кредит для покупки автомобиля без страховки
	Банк
	Максимальная сумма (рубли или эквивалент в рублях)
	Срок (мес)
	Процентная ставка в год (%)
	Минимальный взнос (%)
	Комиссия

	Авангард 
	Неограниченно
	60
	12
	15
	0,75% (в год от суммы кредита)

	ВТБ-24 
	300 000
	36
	12 - 1-й год

13 - 2-й год


	50
	0,2% (в год от суммы кредита)

	МДМ-Банк 
	600 000
	60
	13–19
	10
	--

	НБ Траст 
	450 000
	36
	9
	10
	0,99% (в год от суммы кредита)

	Промсвязьбанк 
	1 500 000
	60
	14
	30
	--

	Русский стандарт 
	600 000
	60
	12
	10
	0,99% (в год от суммы кредита)

	Кредит Европа Банк 
	450 000
	48
	от 1 до 1,6 в месяц
	10
	4500 руб. (единовременно


Кредитные программы каждого банка рознятся. Да и процентные ставки не низкие. У кого-то программа выгоднее в одном, у кого-то – в другом. В данном списке наиболее предпочтительно выглядят следующие три программы: «Авангард», НБ «Траст» и «Русский стандарт». Во всех трех низкий первоначальный взнос и приемлемые процентные ставки. 

В любом случае кредит без страховки, даже под низкий или универсальный процент – это игра с огнем. То есть, сэкономив однажды на одном, можно переплатить позже на другом. 

НОВЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ, ТЕНДЕНЦИИ И ПРОГНОЗЫ НА СТРАХОВОМ РЫНКЕ
Специальная программа страхования клиентам автосалона «Автотрейд АГ»

Программа распространяется только на новые автомобили марки Volkswagen, приобретаемые в автосалоне «Автотрейд АГ» в период до 16 августа 2007 года. Страхование по программе «Полное КАСКО» осуществляется по ставке 4,5 % от действительной стоимости автомобиля на модели Phaeton, Touareg, Passat; а на модели Golf, Golf GTL, Golf Plus, New Beetle, Jetta, Touran, Eos, Sharan, Commerrcial тарифная ставка составляет 6% с франшизой и 7% без франшизы.

В случае если стоимость автомобиля превышает 50 000 тыс. долларов США, клиенту НАСТА бесплатно предоставляется услуга «Мультидрайв» (неограниченное количество лиц, допущенных к управлению автомобилем).

Поправочные коэффициенты по данной программе не применяются, за исключением повышающих коэффициентов для водителей моложе 25 лет или имеющих стаж управления автомобилем менее трех лет. 

Страхование осуществляется с бесплатным предоставлением программ «Сопровождение в страховании» и «Разовое сопровождение в страховании» (выезд аварийного комиссара и прием заявления от клиента на месте происшествия, полное сопровождение одной в течение срока действия полиса аварии, сбор всех необходимых документов за клиента, эвакуация автомобиля при необходимости, выезд эксперта к месту осмотра поврежденного автомобиля).

Инкредбанк предлагает новый продукт «Гарантия туроператора»

Инкредбанк совместно с Международным клубом «Финансист» предлагают новый продукт для туроператоров. Продукт предназначен для предоставления финансового обеспечения кредитными организациями в виде банковских гарантий, в котором также предложены практические решения минимизации рисков и финансовых затрат туроператоров, связанных с предоставлением финансового обеспечения в виде банковской гарантии.

Напомним, с 1 июня вступают в силу поправки в закон «Об основах туристической деятельности», с помощью которых государство намерено контролировать туристический рынок страны и защитить интересы туристов. Если до 1 июня туроператоры не успеют заручиться финансовыми гарантиями, как того требует новая редакция закона, их деятельность может быть приостановлена
. 
СК «РОСНО» выступила организатором партнерской программы с компанией «Автокресла РУС» , официальным импортером автомобильных кресел ведущих марок «За безопасность наших детей»

Программа направлена на помощь родителям в защите детей, участвующих в дорожном движении. С 15 июня владельцы полисов каско и ДМС для детей до 12 лет получат существенные скидки на приобретение детского автомобильного кресла. 

Европейская практика характеризуется повышенной заботой о безопасности детей в автомобилях. По данным многочисленных исследований, детское кресло является гарантией безопасности ребенка при возникновении аварийной ситуации. 

По статистике, риск пострадать в ДТП у правильно пристегнутого в детском автокресле малыша в 4-5 раз ниже, чем без него. 

Использование специальных кресел при перевозке детей в автомобилях давно стало общепринятой практикой в Европе и США, а с 2007 года аналогичное правило введено и в ПДД РФ.

Выступая продолжателем европейских стандартов на российском рынке, а также стремясь к комплексному удовлетворению потребностей своих страхователей, РОСНО с 15 июня запускает программу «За безопасность наших детей», направленную на повышение безопасности маленьких участников дорожного движения.

Каждому покупателю полиса каско РОСНО в ряде автосалонов города и покупателям полисов каско и ДМС для детей до 12 лет в Интернет-магазине компании, вручается купон на покупку детского автокресла RECARO Start со скидкой 3 500 рублей. 

Приобрести автокресло можно по адресу: Кутузовский проспект, д. 55 или в Интернет-магазине «Автокресла РУС». На другие модели марок RECARO, KIDDY, STM Storchenmühle также предусмотрены скидки. 

Таким образом, клиенты РОСНО получают возможность приобрести кресло на 13%-28% дешевле среднерыночной цены. Программа действует для жителей Москвы и Московской области.
Страховая медицинская компания «Русский мир» совместно с Администрацией Калининского района разработали программу по повышению доступности и улучшению качества амбулаторно-поликлинической помощи в рамках системы ОМС на период 2007-2008 гг. 
Программа была представлена 13 июня в администрации Калининского района. 

Программа разработана по итогам совещания с участием губернатора Санкт-Петербурга, которое прошло в администрации города 5 апреля 2007 года. СМК «Русский мир» - первая страховая компания, которая принимает активное участие в реализации данного проекта. 

Наша цель - добиваться внедрения в медицинскую практику стандартов лечения. Невыполнение этих стандартов должно повлечь за собой экономические санкции, применяемые по отношению к конкретному врачу», - отметил Олег Штильгойз, генеральный директор ООО «Страховая медицинская компания «Русский мир». В рамках программы планируется создание и развитие системы управления качеством медицинской помощи в Калининском районе и организация комплекса мероприятий по обеспечению доступности качественной медицинской помощи в районе. 

Первое направление предусматривает подготовку врачей-экспертов для осуществления контроля качества медицинской помощи, оснащение рабочих мест в районе для проведения соответствующих экспертиз, анкетирования граждан для выявления наиболее актуальных проблем и в конечном итоге обобщение полученной информации и предоставление в территориальные органы управления и учреждения здравоохранения для принятия решений, способствующих улучшению ситуации. 

Второе направление предусматривает информирование население о Территориальной программе государственных гарантий оказания гражданам РФ бесплатной медицинской помощи в районе, организацию консультационных пунктов, где квалифицированные врачи-эксперты службы защиты прав застрахованных помогут практически решить вопросы на уровне конкретного лечебного учреждения. Предполагается также проведение социологических опросов населения на предмет удовлетворенности предоставляемой медицинской помощи, изучение спроса населения на медицинские услуги. На основе собранной статистики совместно с районными отделами здравоохранения можно будет выяснить реальную картину потребности в тех или иных медицинских услугах и предложить пути решения проблем на уровне района. В дальнейшем эти аналитические материалы будут переданы в Администрацию Калининского района для принятия управленческих решений в области оптимизации диагностических и лечебных возможностей амбулаторно-поликлинических учреждений и повышения доступности медицинской помощи. 

Генеральный директор СМК «Русский мир» Олег Штильгойз также отметил, что опыт по реализации данной программы в дальнейшем планируется распространить на другие районы Санкт-Петербурга.

Сибирский филиал ОАО «РСК» предложил новую страховую услугу – страхование меховых изделий

Сибирский филиал «Русской Страховой Компании» в городе Нижневартовске разработал новую страховую услугу в рамках Добровольного страхования имущества физических лиц. Данная услуга заключается в предоставлении клиентам страховой защиты при хранении меховых изделий и шуб в «хранилище-холодильнике» по рискам пожара, затопления, а также страхование риска противоправных действий третьих лиц. Цена тарифной ставки составляет 0,4% от стоимости шубы, срок действия договора – на усмотрение страхователя, но, как правило, не превышает пяти месяцев. 

Руководство филиала уверено в конкурентоспособности данного предложения, поскольку уже сейчас существует повышенный спрос на услуги хранения, более 60 ячеек зарезервировано. «Данная услуга особенно актуальна в нашем регионе из-за резко континентального климата, ведь практически в каждой семье есть меховая верхняя одежда. Теперь сохранность дорогостоящей одежды подкрепляется страховым полисом, который добавит спокойствия владельцу за ее хранение не в зимний сезон», - отметила директор Сибирского филиала РСК в городе Нижневартовск Валерия Шапоренко, которая ввела это новшество.

АБ "Газпромбанк" и Страховая Группа "СОГАЗ" начинают специальную совместную программу для держателей банковских карт Газпромбанка.

С 13 июня держателям банковских карт, эмитированных Газпромбанком, предоставляются специальные условия по следующим страховым программам Группы "СОГАЗ": страхование автомобиля (каско), страхование имущества, страхование недвижимости, страхование гражданской ответственности, страхование путешественников, страхование от несчастного случая. В частности, держатели карт смогут существенно снизить финансовые затраты на страхование в СОГАЗе.

По условиям программы банковских карт Газпромбанка Visa Electron / Maestro, Visa Classic / MasterCard Standard могут оформить страховые полисы как в филиалах Страховой Группы "СОГАЗ", так и у страховых представителей в местах продаж Группы "СОГАЗ". Для владельцев Visa Gold / MasterCard Gold и Visa Platinum / MasterCard Platinum предусмотрено индивидуальное обслуживание по оформлению полисов в филиалах "СОГАЗ".

Страховая группа «УралСиб» предлагает клиентам новый способ оплаты полисов

С 5 июня интернет–магазин Страховой группы «УралСиб» предоставляет новую услугу. Теперь из нескольких вариантов оплаты страховых программ клиент может выбрать ещё один – пластиковой карточкой через переносной мобильный GSM POS-терминал.

«Эта услуга уже стала популярной среди тех, кто часто совершает покупки в сети, – комментирует начальник отдела электронных продаж Екатерина Храброва. – Способ оплаты пластиковой картой через POS-терминал выбирают даже самые осторожные покупатели, не опасаясь, что сведения о карте могут стать доступны мошенникам».

При оформлении заказа в интернет–магазине Страховой группы «УралСиб» клиент указывает, что он выбирает оплату полиса пластиковой карточкой при доставке на дом или в офис. Менеджер интернет–магазина привозит документы страхователю и здесь же производит прием оплаты через мобильный GSM POS-терминал. Радиус действия терминала зависит только от наличия устойчивого GSM-соединения, то есть услуга доступна практически в любом уголке Москвы и Подмосковья. 

В 2006 году через интернет–магазин Страховой группы «УралCиб» полисы страхования приобрели более 1000 клиентов, общий сбор премии составил около $300 тыс. В первом квартале 2007 года интернет–магазин увеличил динамику продаж. За три месяца собрано более $100 тыс., прирост клиентской базы составил почти 50%. Все большим спросом у населения пользуются программы имущественного и личного страхования, наблюдается устойчивый рост продаж программ ДМС.

Страховая акционерная компания «ЭНЕРГОГАРАНТ» вводит новый дополнительный пакет услуг при страховании автотранспорта - «АВТОЛЕДИ»
Данный пакет услуг предоставляется бесплатно в дополнение к любой из действующих программ по страхованию автотранспорта компании Энергогарант по желанию Страхователя. 

Условия предоставления пакета: 

- страхователем по Полису является женщина 

- возраст Страхователя – от 27 лет

- стаж вождения Страхователя – от 2-х лет.

В пакет услуг «АВТОЛЕДИ» входит единовременная (в течение года) помощь в получении документов по ДТП в органах ГИБДД, а также выдача фирменной клубной карты «ЭНЕРГОГАРАНТ» «АВТОРЕЙНДЖЕР». Обладателю карты «АВТОРЕЙНДЖЕР» предоставляется возможность получения информации о дорожной обстановке в Москве, информации об эвакуации автомобиля муниципальными службами г. Москвы. 

Кроме этого наличие карты «АВТОРЕЙНДЖЕР» дает возможность, единовременно (в течение года) воспользоваться бесплатными эвакуацией неисправного автомобиля и срочной технической помощью (доливка топлива, замена предохранителя, замена топливного фильтра, замена свечей зажигании и пр.) в пределах административных границ Москвы, а также получить 50-ти процентную скидку на данные услуги в пределах Московской области.

«АВТОЛЕДИ», действительно, удобная дополнительная опция к нашим действующим программам, и, я надеюсь, она станет приятным сюрпризом для наших дорогих женщин при заключении договора страхования автотранспорта», – прокомментировал директор департамента страхования автотранспорта САК «ЭНЕРГОГАРАНТ» Андрей Воробьев. 

РАЗНОЕ

Примеры страхового мошенничества

Изобретены новые способы грабежа автовладельцев

Ежедневно в Москве на удочку мошенников попадается около десятка автомобилистов. Причем в некоторых районах столицы группы налетчиков работают особенно нагло и безнаказанно. Любимое место автоподставлял - это парковки торговых центров, МКАД, а также маленькие безлюдные переулки. К примеру, в глубине переулков в районе Проспекта Мира (Горохольский пер., Коптельский пер.) случаи грабежей особенно часты. 

Механизм преступления следующий: в стоящий или припаркованный автомобиль сзади врезается неприметная старая "японка" без каких-либо шильдиков. Пока пострадавший выясняет с водителем иномарки отношения и осматривает повреждения, пособник виновника ДТП крадет из авто пострадавшего сумку, после чего грабители скрываются из виду, предварительно вытащив деньги и ценности и выбросив сумку с документами в окно. Все сделано очень умно: документы возвращают, чтобы пострадавший не заводил уголовного дела и по закону преступников можно было бы обвинить только в том, что они скрылись с места ДТП. После прибытия ГАИ сами милиционеры отговаривают несчастного водителя от подачи заявления в милицию, советуя не тратить время в ожидании опергруппы и осмотра авто. И даже знание номеров автомобиля мошенников вряд ли сможет помочь восстановить справедливость (сразу в нескольких случаях грабежей фигурировали одни и те же номера А998ВХ97). Сотрудники милиции сокрушенно признают, что поймать преступников они не могут, так как те, как сквозь землю проваливаются. 

Банды "барсеточников", так их называют сотрудники МУРа, особенно любят работать летом, когда и скрыться легче, и красть удобнее. По информации пресс-службы МУР, раскрываемость таких преступлений составляет около 40 процентов, а поймать банду автограбителей по горячим следам легче. Именно поэтому правоохранительные органы советуют сразу звонить по телефону «02» и сразу сообщать приметы воров. Но процесс розыска и поимки воров осложняет то, что делают свое дело они профессионально и молниеносно, поэтому стоит быть внимательней и запоминать любые особенности и приметы подозрительных личностей. 

По словам Сергея Ефремова, исполнительного вице-президента страховой компании "Наста", их клиенты не раз сталкивались и с другими распространенными видами мошенничества. Чаще всего преступления совершаются в торговых центрах, которые давно облюбованы разными преступниками: от автоугонщиков до простых воров, которые, выслеживая гуляющего по магазинам владельца автомобиля, крадут из сумки ключи и угоняют машину или просто крадут вещи из авто. При этом обычно страховка действует, но только если есть зарегистрированный в милиции факт мошенничества или грабежа. Именно поэтому, как замечает С. Ефремов, очень важно не поддаваться на уговоры милиционеров и написать заявление о возбуждении уголовного дела, пусть даже ущерб незначительный и милиция отказывается от дальнейшего рассмотрения этого вопроса
. 

В Казани мошенник, пытавшийся путем обмана получить от страховой фирмы 344 тысячи рублей на устранение повреждений автомобиля после ДТП, понесет заслуженное наказание

Уголовное дело в отношении афериста направлено в суд. 

В мае 2006 года водитель на автомобиле "Peugeot 307" врезался в препятствие в районе деревни Дубьязы Высокогорского района Татарстана. Стоимость устранения повреждений, нанесенных машине в результате аварии, составила 344 тысячи рублей. Когда житель Казани обратился в страховую компанию, ему в выплате отказали, сославшись на то, что он не был допущен к управлению чужой автомашины по так называемой "полной" страховке. Тогда он решил инсценировать ДТП, произошедшее якобы с участием владельца автомобиля "Peugeot 307". 

Познакомившись в июне 2006 года с сотрудником ГИБДД Казани Садыковым, мошенник уговорил того оформить заведомо подложные документы о якобы совершенном ДТП с участием автомобиля "Peugeot 307" под управлением хозяйки. Садыков просьбу выполнил и внес в журнал поступивших сообщений о ДТП заведомо ложную запись, составил подложные документы, а именно: протокол об административном правонарушении, рапорт на имя начальника, схему к протоколу осмотра ДТП и справку о полученных автомобилем в результате ДТП повреждениях, а затем все эти документы передал водителю. Последний путем обмана вновь попытался получить 344 тысячи рублей от страховой фирмы. 

Однако сотрудники страховой компании обратились в правоохранительные органы. Сотрудник ГИБДД УВД Казани Садыков не стал отрицать свою вину и 24 апреля приговором Приволжского районного суда Казани был признан виновным в совершении преступлений, предусмотренных ст.ст.285 Ч.1 (Злоупотребление должностными полномочиями) и 292 УК РФ (Служебный подлог). Ему было назначено наказание в виде штрафа в размере 30 тысяч рублей. Теперь своей участи ожидает мошенник. 

По направленному накануне в суд Прокуратурой РТ уголовному делу так называемому "страховому мошеннику" следствие инкриминировало не только покушение на хищение чужих денежных средств путем мошенничества, но и подстрекательство сотрудника ГИБДД на совершение должностных преступлений.
В Подмосковье поймали банду серийных угонщиков

Управлением ФСБ России по Новгородской области совместно с прокуратурой Новгородской области и Управлением ФСБ РФ по г. Москве и Московской области пресечена деятельность межрегионального преступного сообщества, действовавшего на территории Великого Новгорода, Москвы, Санкт-Петербурга и Ленинградской области. Как сообщили в УФСБ РФ по Новгородской области, члены сообщества специализировались на угонах, изготовлении подложных документов и незаконной реализации автотранспортных средств.

По данным оперативников, задержание 8 подозреваемых произошло 16 июня 2007 г. на территории авторынка в Люберецком районе Подмосковья. При досмотре помещения, принадлежащего задержанным, были обнаружены и изъяты крупная сумма денег, фальшивые паспорта граждан РФ, патроны к пистолету Макарова и автомату Калашникова, 4 автомобиля, числящихся в угоне, фальшивые печати МВД РФ и других контролирующих органов, транзитные номера и иная документация на автомашины.

В ФСБ отметили, что одновременно в Великом Новгороде были задержаны еще 8 членов данного преступного сообщества. "По итогам спецмероприятий были обнаружены и изъяты оборудование и инструменты для изменения идентификационных номеров агрегатов, фальшивые документы на автомобили, страховые полисы, паспорта технических средств, государственные регистрационные знаки от угнанных автомобилей, а также огнестрельное оружие", – отметили в ФСБ.

По данному факту прокуратура Новгородской области возбудила уголовное дело по ч. 1, 2 ст. 210 УК РФ (организация преступного сообщества). Проводится расследование
. 

Управление безопасности страховой компании "Россия" установило факт мошенничества со стороны страхового агента филиала компании в Нижнем Новгороде 

Заключая договора, агент не вносил данные полиса в регистрационную базу и присваивал себе страховую премию. Факт мошенничества был выявлен при проверке страхового события (ДТП с участием легкового автомобиля, застрахованного в ОСАО «Россия»), сообщили в пресс-службе страховой компании. 

Выяснилось, что страховой агент Малиничев Д.А. израсходовал все выданные ему в рамках агентского договора страховые полисы ОСАГО, а полученные страховые премии (более 25 тыс рублей) – присвоил.

Агент взят под стражу. Возбуждено уголовное дело. Дальнейшее расследование выявило факты аналогичных мошеннических действий со стороны Малиничева Д.А. в отношении целого ряда страховых компаний
. 

ЗАО Страховая компания "Русские Страховые Традиции" (РСТ) рассмотрела спорный страховой случай по АвтоКАСКО, по которому в действиях страхователя было усмотрено неправомерное требование страхового возмещения
Заявление на выплату страхового возмещения по автомобилю Ниссан Мурано было подано в феврале текущего года. Согласно заявлению страхователя, автомобиль был поврежден на стоянке возле торгового центра, свидетелей происшествия не было. 

В ходе проверки страхового события было установлено, что в указанный день, но 3-мя часами ранее, страхователь не справился с управлением автомобиля Ниссан Мурано и совершил наезд на металлический придорожный отбойник, в результате чего автомобиль получил указанные в заявлении повреждения. В ГИБДД с заявлением о данном дорожно-транспортном происшествии не обращался и уехал с места ДТП. После этого в целях получения страхового возмещения предоставил в страховую компанию справку о ДТП без второго участника, оформленную на бланке Полка ДПС ГИБДД одного из округов г.Москвы без регистрационного номера, за подписью инспектора ДПС ГИБДД. 

Осмотр транспортного средства показал, что характер механических повреждений на застрахованном автомобиле не соответствует обстоятельствам происшествия, изложенным в заявлении о наступлении страхового случая. В результате проведенного сотрудниками страховой компании расследования было установлено, что ДТП по указанному в заявлении и справке адресу в ГИБДД г. Москвы не оформлялось и не регистрировалось, таким образом страхователь сообщил в страховую компанию ложные сведения об обстоятельствах страхового события. 

В результате страховая компания не признала страховой случай и приняла решение об отказе в выплате страхового возмещения. Страхователь добровольно признал свою «ошибку».

По мнению Генерального директора РСТ Ивана Давыдова, «данный случай является достаточно типичным для Московского региона. Чтобы пресекать подобные попытки, необходимо «по горячим следам» обнаруживать факты, позволяющие судить о недобросовестном поведении страхователей».

За рубежом

БЕЛОРУССИЯ

Известному исполнителю шансона дали пять с половиной лет

12 июня судом Первомайского района Минска был вынесен приговор известному исполнителю шансона Виктору Калине и его жене Светлане. Они признаны виновными по всем статьям обвинения. На двоих супруги получили 10 лет: пять с половиной пришлись на долю Виктора, четыре с половиной — Светланы. 

Кроме того, суд постановил конфисковать принадлежащее супругам имущество, которое пойдет в счет возмещения причиненного Калинами ущерба. Государству певец и его жена должны 27,98 млн. рублей, а страховой компании "B&B Insurance Co" — 71 млн. рублей. 

Напомним, слушание по делу Виктора Калины и его супруги началось 29 мая. Певцу инкриминировались мошеннические действия, которые он совершил для получения страховки за якобы угнанный автомобиль. В.Калина обвинялся в организации мошенничества в особо крупном размере (ч. 4 ст. 16 и ч. 4 ст. 209 УК), организации заведомо ложного доноса (ч. 4 ст. 16 и ч. 2 ст. 400 УК) и заведомо ложном показании (ч. 2 ст. 401 УК). Светлана Калина обвинялась в совершении мошенничества в особо крупном размере (ч. 4 ст. 209 УК). 
По словам государственного обвинителя, супруги продали автомобиль "Мерседес-Бенц", а позже заявили о его угоне в Москве в правоохранительные органы Российской Федерации. Супруга певца была задержана в Минске при получении страховки за якобы угнанную машину. 

На суде 29 мая В.Калина заявил о своей невиновности в мошенничестве. Он признал вину только в том, что частично давал заведомо ложные показания. Его супруга не признала свою вину полностью. 

Приговор может быть обжалован в 10-дневный срок в суде вышестоящей инстанции
.
ВЕЛИКОБРИТАНИЯ

Британская страховая компания Sheilas" Wheels изобрела туфли для женщин-водителей

Британская страховая компания Sheilas' Wheels, предоставляющая свои услуги только женщинам, изобрела особые туфли для женщин-водителей, не желающих поступаться высокими каблуками ради удобства. Для большинства женщин езда в обуви с узким и тонким каблуком-"шпилькой" не просто некомфортна, но и опасна - ведь в такой обуви крайне сложно плотно нажать на педаль или совершить быстрый маневр. Специальные туфли Sheila Driving Heel имеют вполне красивый и женственный высокий каблук, который складывается и уходит в паз на подошве при нажатии скрытой кнопки.

Кроме того, особое рельефное покрытие подметок обеспечивает хорошее сцепление с педалями. 

Sheilas' Wheels уверена, что туфли-трансформеры будут пользоваться огромным успехом среди автолюбительниц Англии. Однако ни о ценах, ни о сроках начала продаж новинки пока ничего не известно
. 
Англичанин получил страховку за собственную смерть

Житель города Хейшем (Heysham), графство Ланкашир (Lancs), был приятно удивлен, когда узнал, что его закладная оказалась оплаченной, а жена получила от страховой компании выплату в размере 25 000 фунтов. 

Однако радость вскоре сменилась недоумение, когда 45-летнему Гарри Вуду (Harry Wood) сообщили, что все это произошло, потому что “он мертв”. Англичанин, позвонив в страховую компанию, услышал от агента, что тот держит в руках его свидетельство о смерти. В конце концов выяснилось, что умер человек с таким же именем и той же датой рождения, что и у Гарри. Мужчина сказал, что если бы он был мошенником, то вполне мог бы воспользоваться сложившейся ситуацией и не возвращать деньги
. 
ГРУЗИЯ

Бюро финансового мониторинга, Комиссия по ценным бумагам и Служба госнадзора за страхованием объединяются в подструктуру Нацбанка Грузии

В парламенте Грузии началось рассмотрение разработанного по президентской инициативе законопроекта, предусматривающего объединение трех государственных структур - Бюро финансового мониторинга, Национальной комиссии по ценным бумагам и Службы государственного надзора за страхованием в единую подструктуру Национального банка Грузии.

МОЛДОВА
В Молдове обсуждают новый законопроект о фонде гарантирования в страховании

Государственная инспекция по надзору за страхованием и негосударственными пенсионными фондами Молдовы разработала новый законопроект "О Национальном фонде гарантирования в страховании". 

Как сообщил начальник инспекции Александр Мунтяну, главная цель Фонда - обеспечение стабильности страхового рынка. 

"Деятельность фонда станет актуальной в период предстоящей реорганизации рынка, когда в соответствии с требования нового закона о страховании компании будут вынуждены значительно повысить свой уставный капитал, и не исключено что части из них придется закрыться, оставив свои обязательства необеспеченными", - сказал Мунтяну. 

Он уточнил, что Фонд будет формироваться из расчета 0,5% от собранных страховых премий, при этом его совокупный размер не должен опускаться ниже 10% от всех страховых выплат за последний финансовый год. По достижению этой границы, решением консилиума отчисления в фонд могут быть приостановлены. Деньги страховщики должны будут переводить в фонд в бесспорном порядке. 

Как и в банковский фонд гарантирования депозитов, накопленные средства страхового фонда не подлежат коммерциализации. Деньги будут инвестироваться исключительно в надежные инструменты - госбумаги, сертификаты Нацбанка и банковские депозиты. 

Предполагается, что Фонд будет принимать заявление только от пострадавших лиц, не получивших страховое возмещение, в том случае, когда страховщик официально признан банкротом. 

Решение о конкретных выплатах будет принимать консилиум Фонда из представителей министерств экономики и торговли, юстиции, финансов, органов надзора за страховой деятельностью, утвержденных парламентом. 

В Молдове действует 33 страховые компании. Их совокупные активы в 2006 г. увеличились на 40% - до 841,23 млн. леев. Всего компании собрали страховых премий на 558,98 млн. леев (+35,23%), выплаты и возмещения по страховым случаям составили 121,26 млн. леев (+57,47%). Доходы компаний выросли на 38,72% - до 54,77 млн. леев.

ИТАЛИЯ

В Италии придумали новое средство для защиты имущества музеев

Собака-робот отныне будет охранять итальянские музеи и хранящиеся в них бесценные произведения искусства.

Робот "Арго" будет "прогуливаться" по залам музеев на четырех колесах. Он оснащен наружными камерами слежения и в режиме "нон-стоп" транслирует обстановку в охраняемых помещениях. Например, если в галерею проникнут злоумышленники, робот тут же их обнаружит. Чувствительные датчики, установленные в чудо-собаке, будут контролировать температуру, влажность и освещенность в помещениях, и, если что-то не будет соответствовать нормам, робот начнет лаять. Электронный нос Арго способен "учуять" даже ядовитые газы. Собака-робот уже проявила себя в деле в главных галереях Турина. Робот был создан в туринском Политехническом университете. Сейчас сотрудники лаборатории, где собирают "собак", ищут спонсоров для увеличения "рождаемости" таких полезных роботов, как Арго, для того, чтобы защитить огромное художественное наследие Италии.

Возглавивший исследование Риккардо Рошелли сообщил, что "для создания чудо-собаки были привлечены инженеры, эксперты в области безопасности, а также историки и искусствоведы". Институт уже создал принципиально новую систему для защиты художественных произведений во время транспортировки из одного музея в другой. Собаки-роботы обеспечивают значительные сокращения страховых затрат, также снижают риск при перевозке в другие страны. Например, Арго может сказать, что водитель машины, на которой транспортируется шедевр, едет опасно, рассказывает Серджо Оливеро, сотрудник охранной службы университета.

В данный момент итальянские специалисты разрабатывают новые системы безопасности для транспортировки уникальных музыкальных инструментов таких, как скрипки Страдивари
. 
США

Против AIG подан иск на сумму $1 млрд. 

Против американской страховой компании American International Group (AIG) подан иск, выплаты по которому могут составить свыше $1 млрд, сообщает агентство Bloomberg.

Иск подан 24 мая пулом страховщиков National Workers Compensation Reinsurance Pool в окружной суд Чикаго. AIG подала собственный иск, в котором просит судью снять с нее ответственность по любым выплатам, которые превысят объем фонда в $317 млн., созданного в рамках досудебного урегулирования претензий со стороны прокурора штата Нью-Йорк Элиота Спитцера.

В большинстве штатов США компании, которые страхуют работников предприятий, должны делать выплаты в пулы страховщиков, которые страхуют от производственных травм на предприятиях, непривлекательных для обычных страховых компаний из-за высокого риска. Э. Спитцер заявлял, что AIG фальсифицировала размер премий, который используется для расчета выплат в пул. Объединение, представляющее интересы 600 страховщиков, работающих в 40 штатах, заявляет, что AIG недоплачивала ему в течение 35 лет.

В феврале 2006 года AIG достигла соглашения с Э. Спитцером, Комиссией по ценным бумагам и биржам и министерством юстиции США о выплате $1,64 млрд в рамках досудебного урегулирования их претензий.

Расследования начались в 2001 году, когда аудиторы AIG обвинили находившегося в то время на посту главы AIG Мориса Гринберга в махинациях с финансовой отчетностью. Претензии аудиторов повлекли за собой еще ряд подобных обвинений в адрес М.Гринберга, который был вынужден уйти с поста в 2005 году после 38 лет работы в компании. Также ушел в отставку финансовый директор Говард Смит
.
УКРАИНА

Страховщики Украины сокращают свои сети в регионах

За прошедший месяц две крупные страховые компании – «Дженерали Гарант» и «Универсальная» – закрыли несколько своих филиалов из-за убыточности. Их примеру последовала более мелкая компания «Энергополис», объявившая вчера о закрытии шести филиалов. Эксперты говорят, что скоро большинство крупных страховщиков будут сокращать свои сети для минимизации убытков.

30 мая страховая компания «Универсальная» решила закрыть восемь региональных структурных подразделений. Одновременно будут ликвидированы пять филиалов дочерней компании «Универсальная», которая предоставляет услуги страхования жизни. В начале мая не менее масштабное сокращение предприняла компания «Дженерали Гарант». Причина закрытия – убыточная деятельность филиалов в небольших городах, где никто не покупает полисы страхования. «Представительства в некоторых городах являются лишними», – признается президент страховой компании «Дженерали Гарант» Юрий Лахно.

Другие страховые компании тоже стараются снизить расходы, но используют для этого иные способы. Например, страховая компания «АСКА» 29 мая решила реорганизовать 30 своих филиалов в региональные дирекции. Последние будут отличаться от филиалов тем, что в них будет меньше сотрудников.

Подобное сокращение ждет и другие компании, считает Юрий Лахно. Вместо содержания офисных сотрудников страховщики теперь больше будут ориентироваться на работу страховых агентов, которые сами находят клиентов и продают им полисы
.
Милиция определила самую угоняемую марку автомобиля в Украине

Наиболее часто в Украине угоняют автомобили марки Volkswagen. Об этом сообщает заместитель Министра внутренних дел, генерал-майор милиции Николай Купьянский.

Г-н Купьянский подчеркнул, что за последние 3 года количество преступлений, связанных с угоном машин, увеличилось. «Это связано с тем, что увеличивается количество автотранспорта в Украине, а также с тем, что нередко собственники авто оставляют машины возле подъездов, на неохраняемых стоянках», - уточнил замминистра. По его данным, в этом году в Украине зарегистрированы уже 2500 угонов. В то же время улучшилась ситуация с раскрытием таких преступлений. Так, по его словам, 58% преступлений относительно незаконного завладения автомобилем уже раскрыты.

Наиболее привлекательными для преступников остаются, по словам Николая Купьянского, автомобили марки Volkswagen. Кроме того, часто угоняют авто марок Ford, Audi, BMW и Mercedes. Заместитель Министра внутренних также сообщил, что недавно была задержана группа лиц, которые специализировались на угоне дорогих автомобилей, в частности, марки Lexus. По его словам, у этой группы были изъяты устройства, с помощью которых осуществлялся угон.

Напомним, ранее со ссылкой на данные страховщиков сообщалось, что украинские автоугонщики отдают предпочтение автомобилям Lexus, Toyota и Audi. Среди отечественных автомобилей лидируют Daewoo и Chevrolet
. 
ЧЕХИЯ

Иностранцы в Чехии экономят на медицинской страховке 

Иностранцы, которые приезжают в Чехию на длительное время, предпочитают покупать фальшивую медицинскую страховку. 

По закону они обязаны обзавестись таким страховым полисом для проживания в стране. Но лишь некоторые из них приобретают полноценную страховку, которая гарантирует им как минимум скорую помощь, у чешских компаний. Остальные же пользуются услугами украинских страховщиков, которые предлагают иностранным гражданам фальшивый медицинский полис за 600 крон. По словам представителей крупнейшей чешской страховой компании VZP, эта страховка не дает право на реальное медицинское обслуживание, так как выдавшие их страховые компании зачастую не ведут реальной деятельности. Но документа бывает достаточно для того, чтобы оформить долгосрочную визу в Полиции по делам иностранцев, чем и пользуются желающие сэкономить. «Такой формальный подход Полиции к вопросам медицинского страхования - огромная проблема для нас», - заявил исполнительный директор страховой компании VZP. Он считает, что таким образом решать вопрос здравоохранения нельзя: иностранцев в Чехии должны страховать исключительно чешские страховые компании, которые зарегистрированы в стране и имеют лицензию Чешского Народного банка
.
ШВЕЙЦАРИЯ

Ущерб от ливней в Швейцарии превысил $80 млн.
Ущерб от проливных дождей и града, обрушившихся на Швейцарию в конце недели, превысил 100 млн. франков (80 млн. долларов). 

Об этом сообщила 24 июня Ассоциация швейцарских страховых компаний, суммировав обращения о компенсациях, поступивших в последние дни от юридических и частных лиц. 

В течение трех дней - со среды по пятницу - в различных районах Швейцарии прошли ливни, вызвавшие наводнения. В наиболее пострадавшем кантоне Швиц в эти дни был зафиксирован абсолютный рекорд - в течение суток здесь выпадало до 75 литров воды на квадратный метр за один час. В результате затоплены десятки домов, снесено несколько мостов. 

В этом же кантоне, а также в субтропическом рае кантона Тичино на границе с Италией предварительный ущерб, причиненный градом, оценивается в 20 млн. швейцарских франков. В районе города Лугано, по свидетельству очевидцев, отдельные градины достигали 10 см в диаметре. Страховые компании получили более 3000 обращений о возмещении ущерба, причиненного градом автомашинам. Пострадали также большие площади виноградников. Размер ущерба их владельцам еще предстоит установить, но, по предварительным оценкам страховщиков, сумма составит не менее 5 млн. швейцарских франков. 

На ликвидацию последствий наводнений и оползней, по сообщениям полиции и спасательных служб, потребуется несколько недель. К восстановительным работам привлечены армейские подразделения
.
ЭСТОНИЯ

Эстонский Hansapank начинает страховать держателей кредитных карт

Эстонские банк Hansapank и страховая компания Hansa Varakindlustus с сегодняшнего дня выводят на рынок новый для страны вид страхования - "Kaardikasko", который позволяет застраховать обязательства, связанные с использованием кредитных карт. 

С помощью "Kaardikasko" можно будет застраховать расходы, связанные с пользованием кредитной картой, на случай, если их возврат затруднен или невозможен. 

По словам заведующей отделом малого финансирования Hansapank Аннели Херман, "Kaardikasko" даст клиенту и его близким чувство уверенности в том, что остаток кредита будет возвращен в случае временной или постоянной нетрудоспособности, потере работы или смерти держателя
. 

НОВЫЕ НОРМАТИВНЫЕ ДОКУМЕНТЫ О СТРАХОВАНИИ. ЗАКОНОДАТЕЛЬНЫЕ ИНИЦИАТИВЫ

Приказ Федерального агентства по туризму от 10 мая 2007 г. № 28 "Об утверждении Положения о ведении единого федерального реестра туроператоров"
Зарегистрировано в Минюсте РФ 8 июня 2007 г. Регистрационный № 9619
Комментарий.

В связи с введением с 1 июня 2007 года в сфере туроператорской деятельности механизма финансового обеспечения прав и законных интересов потребителей туристских услуг предусмотрено ведение Единого федерального реестра туроператоров, имеющих финансовое обеспечение. Установлен порядок формирования указанного Реестра и предоставления содержащихся в нем сведений.

Ведение Реестра осуществляется Федеральным агентством по туризму на бумажных и электронных носителях. Приведен перечень сведений, содержащихся в Реестре, регламентирована процедура включения сведений в Реестр. Туроператору может быть отказано во внесении сведений о нем в Реестр в случае представления им недостоверных сведений либо несоответствия имеющегося у туроператора финансового обеспечения установленным требованиям. Определены основания исключения сведений о туроператоре из Реестра.

Ряд содержащихся в Реестре сведений о туроператорах (наименование, адрес, ИНН, размер и срок действия финансового обеспечения и др.) подлежит ежегодному опубликованию в государственных периодических печатных изданиях, а также размещению в сети Интернет. Сведения о туроператоре, содержащиеся в Реестре, могут представляться по письменным запросам государственных органов и органов местного самоуправления.

Внесение сведений в Реестр и предоставление заинтересованным лицам информации из Реестра осуществляются бесплатно.

Утверждена форма Единого федерального реестра туроператоров.
К Положению также прилагаются:

- заявление о внесении сведений о туроператоре в единый федеральный реестр туроператоров;

- журнал регистрации заявлений о внесении сведений о туроператоре в единый федеральный реестр туроператоров;

- выписка из единого федерального реестра туроператоров.

Приказ МВД России № 488 от 04.06.2007 г. "О внесении изменений в Правила регистрации автомототранспортных средств и прицепов к ним в Государственной инспекции безопасности дорожного движения Министерства внутренних дел Российской Федерации, утвержденные приказом МВД России от 27 января 2003 г. № 59"

Зарегистрировано в Минюсте РФ 14 июня 2007 г. Регистрационный  9645
Комментарий.

Согласно внесенным изменениям, при регистрации транспортных средств в регистрационное подразделение, помимо прочих документов, сдаются не доверенности на право совершения регистрационных действий, как предусматривалось ранее, а копии документов, удостоверяющих полномочия гражданина представлять интересы собственника при совершении регистрационных действий, оформленных в установленном законодательством порядке.

Кроме того, установлено, что в случае устранения причин, явившихся основанием для аннулирования регистрационного действия, производится восстановление регистрационного учета с выдачей новых регистрационных документов и регистрационных знаков, а также паспорта транспортного средства. В иных случаях, при условии соответствия транспортного средства установленным требованиям безопасности дорожного движения, регистрационный учет может быть восстановлен на основании судебных решений.

Введена возможность возврата собственникам или владельцам транспортных средств оригиналов документов, удостоверяющих право собственности на транспортные средства или номерных агрегатов, при их наличии. Возврат осуществляется по заявлениям собственников или владельцев. При этом копии (ксерокопии), указанных документов, заверенные подписью должностного лица и печатью регистрационного подразделения, приобщаются к материалам, послужившим основанием для производства регистрационных действий. Факт получения оригиналов документов удостоверяется соответствующей записью и подписью заявителя на указанных копиях (ксерокопиях). Ранее указанная возможность для собственников или владельцев транспортных средств предусматривалась только в отношении копий (ксерокопий) данных документов.

Постановление Правительства Российской Федерации от 21 июня 2007 г. № 391 «О мерах по созданию автоматизированной информационной системы обязательного страхования гражданской ответственности владельцев транспортных средств»

Комментарий.

В соответствии с Постановлением Министерству информационных технологий и связи Российской Федерации необходимо представить в Правительство Российской Федерации в течение II квартала 2007 г. проект концепции создания автоматизированной информационной системы  (АИС) обязательного страхования гражданской ответственности владельцев транспортных средств, предварительно согласовав его с заинтересованными федеральными структурами и РСА.

Пользователями информации являются страховщики, страхователи, органы государственной власти Российской Федерации, органы государственной власти субъектов Российской Федерации, органы местного самоуправления и иные лица.

В Перечень информации, формируемой в ведомственных банках данных информационных ресурсов автоматизированной информационной системы обязательного страхования гражданской ответственности владельцев транспортных средств, предоставляемой в обязательном порядке органами государственной власти, страховщиками и иными организациями включены следующие сведения:

1. Информация, предоставляемая РСА:

- о страховой организации;

- о договорах ОСАГО;

- о страхователях;

- о лицах, допущенных к управлению транспортным средством;

- о страховых случаях;

- о потерпевших;

- о транспортных средствах, которым причинен ущерб;

- о страховых и компенсационных выплатах.

2. Информация, предоставляемая ГИБДД МВД РФ:

- о зарегистрированных транспортных средствах и прицепах к ним;

- о владельцах транспортных средств и прицепов к ним;

- о ДТП;

3. Информация, предоставляемая ФТС:

- о транспортных средствах, зарегистрированных в иностранных государствах и въезжающих на территорию России.

4. Информация, предоставляемая МО РФ:

- о зарегистрированных транспортных средствах, гражданская ответственность владельцев которых подлежит обязательному страхованию;

- о владельцах транспортных средств, гражданская ответственность которых подлежит обязательному страхованию.

5. Информация, предоставляемая Минсельхозом РФ:

- Информация о зарегистрированных тракторах, самоходных дорожно-строительных и иных машинах и прицепах к ним;

- Информация о владельцах тракторов, самоходных дорожно-строительных и иных машин и прицепов к ним;

6. Информации, предоставляемая ФССН:

- о страховых премиях по обязательному страхованию гражданской ответственности владельцев транспортных средств;
- о страховых выплатах по обязательному страхованию гражданской ответственности владельцев транспортных средств;
- о количестве договоров обязательного страхования гражданской ответственности владельцев транспортных средств.

В России планируется ввести обязательное страхование ответственности строителей
Депутаты Госдумы РФ планируют обязать российских строителей страховать гражданскую ответственность перед третьими лицами. Эта мера может стать выходом из тупиковой ситуации, создавшейся ввиду законодательного решения об отмене лицензирования строителей в России. Нелогичность такой отмены особенно заметна на фоне участившихся происшествий, связанных с грубыми просчетами строителей. Поэтому представители Росстроя, депутаты и страховщики обсуждают возможность создания альтернативной системы контроля качества строительных работ.

Сроки отмены лицензирования, намеченные на 1 января 2007 года, уже дважды переносились. В итоге депутаты остановились на дате 1 июля 2008 года. До этого времени заинтересованным сторонам предстоит разработать законодательные изменения, регулирующие порядок обязательного страхования ответственности строителей, а также законодательно обосновать создание в России саморегулируемого объединения строителей.

Об учреждении специального пула подумывают и страховщики. Появление законопроекта сулит расширение круга застрахованных по этому виду, потребует выработки новых технологий ведения бизнеса. Введение страхования ответственности строителей опосредованно может повлиять на рост популярности добровольного страхования строительно-монтажных рисков. Так, в свое время появление ОСАГО стимулировало развитие имущественного автоКАСКО.

Теоретически пул мог бы также заниматься вопросами страхования имущественных рисков, формировать и рекомендовать технические стандарты, а также определять подходы к оценке строительных рисков. Но это все в перспективе.

Глава комитета по собственности Госдумы Виктор Плескачевский рассказал, что группа депутатов внесла на рассмотрение Госдумы поправки в отдельные законодательные акты в части замены лицензирования строительной деятельности членством в саморегулируемых организациях (СРО). Авторами законопроекта являются Евгений Богомольный, Александр Коваль и другие парламентарии.

По мнению авторов документа, замена лицензирования строительной деятельности на механизм саморегулирования актуальна в связи с нарастанием опасности техногенных катастроф, а также из-за отсутствия действенных механизмов определения ответственности участников строительного рынка за выполнение своих обязательств перед потребителями услуг.

В. Плескачевский напомнил, что обсуждаемая модель саморегулирования на протяжении последнего года неоднократно обсуждалась на различных уровнях власти с активным участием представителей строительного сообщества. Начало процессу было положено на круглом столе в Совете Федерации в марте 2006 года. Там впервые была предложена и в целом поддержана данная концепция. Позже было принято решение о целесообразности создания рабочей группы при Росстрое для проработки деталей концепции. Одновременно шло активное обсуждение темы на различных конференциях, семинарах, организованных строителями.

Сами страховщики, которым по роду деятельности давно приходится страховать ответственность строителей и строительно-монтажные риски в сугубо добровольном порядке, как ни парадоксально, оказались не в восторге от перспективы отмены лицензирования в строительстве. Опрос агентства выявил целую палитру разнообразных точек зрения на эту тему.

Так, руководитель управления индустриального страхования "РЕСО-Гарантия" Олег Кузнецов считает, что "процедуру получения лицензии, наоборот, надо было ужесточить, а не отменять вовсе". Другое дело, что на некоторые виды строительной деятельности можно лицензию не выдавать, полагает он. К нелицензируемым видам деятельности можно отнести, к примеру, проведение отделочных работ.

Представитель "Ренессанс-Страхования" напомнила, что накануне принятия поправок в закон "О лицензировании отдельных видов деятельности" обсуждалась возможность введения упрощенного порядка получения лицензии на строительную деятельность при выполнении соискателем одного из нескольких требований. Таким требованием могло стать наличие договора страхования гражданской ответственности или сертификата соответствия осуществляемого вида деятельности международным стандартам. Полная отмена лицензирования — мера неправильная, поскольку "имущественные права граждан остаются незащищенными". В этом контексте существенно возрастает роль страхования как инструмента защиты имущественных прав потребителей строительной продукции, убеждена Н.Карпова.

Между тем, начальник отдела страхования предприятий топливно-энергетического комплекса управления страхования промышленных и технических рисков ОАО "Капиталъ Страхование" Юрий Белов считает отмену лицензирования строителей шагом правильным, но несвоевременным. "Лицензирование ничего не гарантирует ни строительной компании, ни потребителю. Лицензия не защищает от рисков", — сказал он. Тем не менее, шага этого делать не стоило до момента создания правовой базы, обеспечивающей альтернативный контроль, убежден специалист. "В остальном же недорогая процедура регистрации строительных организаций и получения лицензий зачастую приводила лишь к недобросовестности застройщиков", — вынужден признать представитель "КапиталЪ Страхования".

"Полагаю, что рынок самостоятельно должен прийти к ситуации, когда в процессе реализации СМР все работы будут застрахованы, — размышляет Ю.Белов. — Но это будет возможно только в том случае, если в адрес недобросовестных организаций будут выдвигаться иски. В настоящее время такой ситуации, к сожалению, не сложилось, соответственно, нет почвы для того, чтобы выводить страхование ответственности при СМР на уровень отдельного обязательного вида страхования".

Самым разумным в сложившейся ситуации выходом мог бы стать пилотный проект в области саморегулирования, отработанный на базе каких-либо отраслей или отдельных регионов, считает А.Шахов. Механизм СРО может стать заменой или дополнением к системе лицензирования. "Однако сегодня закон о СРО не принят, не готов также пакет новых нормативов в строительстве, которые должны прийти на смену устаревшим СНИПам", — признался специалист.

"Существует два возможных пути введения обязательного страхования, — продолжил он. — Первый — принять федеральный закон, в котором должны быть детально прописаны все необходимые условия страхования. Сделать это достаточно сложно, риски и условия страхования на разных строительных объектах очень сильно различаются, статистика отсутствует. Второй путь — не придавать страхованию ответственности статус обязательного вида, но вменить строительным организациям в обязанность страхование ответственности как условие осуществления профессиональной деятельности".

"Страхования в рамках СРО — отдельный вопрос. Такое объединение могло бы заниматься не только вопросами страхования ответственности членов этого объединения, но также вопросами страхования их финансовых и имущественных рисков", — уточнил А.Шахов.

Документ, предложенный депутатами, обсуждается, и параметры страхования сводятся примерно к следующему: законодатели определяют объекты капитального строительства, в отношении которых проводятся инженерные изыскания, архитектурное проектирование и прочие работы; занимающиеся публичными проектами строители должны будут становиться членами СРО и исполнять внутренние регламенты объединения; обязательным условием членства в такой организации будет наличие договора страхования профессиональной ответственности; нижняя граница лимита ответственности страховщика в обсуждаемых предложениях установлена на уровне не менее 1 млн. рублей.

Члены СРО строителей должны будут приобрести членский билет за 100 тыс. рублей, а затем регулярно производить гарантийные компенсационные взносы. С учетом того, что по договорам СМР страхуются крупные риски, предполагается ограничить размер выплат из компфонда по одному страховому случаю в 20% об общего объема накопленных в нем средств.

Базовый страховой тариф, как и в других вмененных видах страхования, будет определяться правительством РФ, при этом страховщики смогут заключать договоры страхования ответственности строителей, применяя коэффициенты с учетом опыта работы клиентов на рынке, статистики происшествий, накопленной в их истории и пр.

"Данный законопроект предлагает модель, сочетающую госрегулирование с саморегулированием. Она позволит сделать строительный рынок прозрачным, очистить его от недобросовестных участников и ввести четкую схему ответственности участников градостроительной деятельности перед любыми третьими лицами", — считает В. Плескачевский.

Введение любого обязательного вида страхования неизбежно ставит на повестку дня вопрос об увеличении стоимости конечных продуктов и услуг страхователем, который по возможности стремится переложить такие расходы на плечи потребителя. Можно сказать заранее: достоверной статистики, позволяющей сделать расчет тарифа по страхованию ответственности строителей не существует. И тем не менее, такие упреки всегда наготове у оппонентов идеи введения страхования ответственности.

На них генеральный директор страховой компании "РУКСО" Александр Кобец отвечает следующим образом: "В настоящее время строительными организациями формируются резервные фонды, размер которых составляет порядка 3% от стоимости объекта. С одной стороны, этих средств может оказаться недостаточно для покрытия ущерба, с другой — необходимость формирования таких фондов существенно увеличивает смету строителей".

"Страхование же значительно выгоднее, расходы на приобретение полиса будут включаться в смету расходов на страхование в объеме 1,0-1,5% от стоимости объекта", — выразил предположение представитель РУКСО. Он напомнил, что, в соответствии со статьей 263 Налогового кодекса РФ, добровольное страхование объектов незавершенного капитального строительства (в том числе арендованных) включается в состав прочих расходов в сумме фактических затрат. Таким образом, добровольное имущественное страхование и так относится на себестоимость, тогда как страхование ответственности строителей должно осуществляться за счет прибыли.

"По существу, сейчас строительные организации лишены какого-то бы ни было стимула заключать договоры страхования профессиональной ответственности в добровольном порядке. Внести же соответствующее изменение в налоговое законодательство следовало бы уже давно", — полагает А. Кобец.

Появление поправок о вмененном страховании ответственности строителей гармонизирует подходы в сфере их налогообложения, повлечет законодательные инициативы об отнесении страховых расходов строителей на себестоимость, рассчитывают страховщики.

Ю.Белов из "КапиталЪ Страхования" полагает, что вмененное страхование может распространяться также на подрядчиков или субподрядчиков строителей — то есть на юридические лица независимо от организационно-правовой формы собственности К ним специалист относит научно-исследовательские институты, проектно-конструкторские бюро, архитектурные мастерские, заводы и комбинаты по производству стройматериалов и иные организации и предприятия. Ведь нередко от качества выполнения ими соответствующих их производственному профилю работ зависят риски строительных организаций. Впрочем, подобная широта трактовки закона может показаться кому-то спорной. В конце концов, если будет доказана вина подрядчика, страховщик всегда может бороться за возврат своих средств по регрессным требованиям через суд.

"Само по себе страхование ответственности проектировщиков и строителей не гарантирует снижение вероятности допущения ошибок и, соответственно, страховых случаев, — рассуждает А.Шахов из "Гефеста". — Зато оно сможет обеспечить компенсацию ущерба при наступлении страхового случая". При этом адекватная компенсация может быть обеспечена, "только если сумма страховой ответственности будет покрывать не сам вид деятельности вообще — строительство абстрактных объектов с абстрактными рисками, а конкретные работы по проектированию, строительству и инженерным изысканиям", добавил он.

Вместе с тем, предупреждают страховщики, не все риски будут покрываться обязательным полисом. Ущерб, возникший из-за грубых ошибок самих строителей, срыва сроков сдачи объектов, нарушения патентного и авторского прав, из-за противоправных действий третьих лиц или стихийных бедствий, покрываться по стандартному полису страхования ответственности строителей не будет.

Введение обязательных видов страхования — прерогатива государства. В этом случае, как и с ОСАГО, вырабатываются единые правила и тарифы, стандартные, не самые сложные подходы, в том числе связанные с возмещением ущерба жизни и здоровью граждан. При этом всем страхователям вменяются одинаковые обязанности и обеспечиваются равные права, пояснил А. Кобец из РУКСО. "Строительно-монтажные риски, напротив, очень сложный вид страхования, требующий сугубо индивидуального, пристального внимания в каждом случае, и перевод его в обязательные практически невозможен", — заключил он.

До сих пор строители страхуют имущественные и риски ответственности в одном пакете. Или не страхуют ничего. Применить общий подход к такому страхованию комбинированного пакета рисков в обязательном порядке законодатель не имеет права: обязать страховать имущество граждан и субъектов экономики не позволяет ГК РФ.

По оценкам специалистов "Гефеста", за последние годы активность отечественных строительных компаний в сфере страхования своих рисков заметно увеличилась. "В настоящее время строители обращаются к страховщикам гораздо более охотно, чем раньше, но в основном те, кто на рынке всерьез и надолго, кто дорожит своим именем". — пояснил А.Шахов. Такие компании, как правило, лучше контролируют качество строительных работ и привлекают более квалифицированных специалистов, а риски, связанные с человеческим фактором, у них ниже. Тем не менее, опытные строители понимают: всегда остаются неучтенными природные и технические риски, которые необходимо минимизировать, сказал он.

Человеческий фактор оказывает наибольшее влияние на страхование строительных рисков, убежден специалист РУКСО. Этой весной в СМИ были опубликованы итоги проверки 21 столичной подземной стройки. Результат проверки — 62 нарушения и отступления от норм и правил эксплуатации строительных объектов и 19 наложенных штрафов. В подавляющем большинстве случаев виноваты именно люди, которые пренебрегли техникой безопасности, инструкциями, сказал А. Кобец. В особенности стоит учитывать, что сегодня на большинстве строек преимущественно нанимают мигрантов из ближнего зарубежья. У многих из них нет никакого опыта работы, они просто едут в надежде заработать, найти какое-то применение своим рукам.

Что касается "технических" факторов, то общий подход к СМР неприменим, поскольку данный вид страхования — сложный по своему содержанию, продолжил А. Кобец. Все имеет значение: почва, ландшафт, сейсмичность, наличие водоемов, населенных пунктов. В частности, имеющиеся системы коммуникаций могут быть нанесены на карту участка не полностью. Каждый объект страхования требует индивидуального подхода и тщательного анализа. Заключению договора страхования предшествует кропотливая работа, начинающаяся с заполнения потенциальным страхователем объемных анкет.

Страхование ответственности строителей не несет в себе контролирующую функцию, отметил А. Кобец. "Его задача — возместить ущерб жизни, здоровью, имуществу третьих лиц, то есть тех, кто совершенно не причастен к самому строительству, — сказал он и привел недавний пример с падением крана в Санкт-Петербурге. — Отсутствие страхового полиса обойдется застройщику около 25 млн. рублей: возмещение на лечение пострадавших, семьям погибших, покупка новых квартир, восстановительные работы плюс расходы по расчистке территории и ряд других затрат".

"Страховщик может и должен способствовать снижению степени риска, оценивая ситуацию на объекте, выявляя слабые, недостаточно защищенные участки. Специалист может настаивать на перемещении материалов и бытовок на площадке, установке дополнительных средств противопожарной защиты, сигнализации. Причем настойчивость страховщика выгодна самому страхователю: меры по снижению вероятности страхового случая непосредственно влияют на тариф в сторону понижения". — отмечает представитель РУКСО.

"Инструмент страхования практически не задействуется, когда застройщиком, подрядчиком выступают государственные структуры, — говорит А. Кобец. — В случае возникновения убытка он возмещается самим же государством. Довольно большое число организаций страховались формально, по самому минимуму. В ряде случаев наличие страхового полиса требовалось для получения строительной организацией лицензии, и на этом все останавливалось. Кроме того, у частных инвесторов существует тенденция занижать реальную стоимость строительства.. Многие организации считают, что способны самостоятельно обезопасить себя, например от краж или пожара. Но совершенно не учитывают, что пожар может явиться следствием внешнего воздействия, например удара молнии. В строительной отрасли еще не развита система риск-менеджмента, как это происходит в других отраслях".

Оппонирует коллеге А. Шахов, который считает, что в ряде отраслей строительства, где участвует государство, дело обстоит как раз лучше. Он обращает внимание на намерение государства увеличить бюджетное финансирование строительства. Представитель "ГЕФЕСТА" считает государство рачительным собственником. "В настоящее время оно проявляет заботу об экономической безопасности своих строительных объектов, почти на 100% обеспечивая их страхованием. Наши аналитики рассмотрели плановые показатели бюджета-2007 в части транспортного строительства — по многим показателям заложен существенный рост, в частности, на реализацию федеральных целевых программ дорожного строительства будет выделено на 25% больше, чем в 2006 году", — заметил А.Шахов.

Опрошенные страховщики неохотно делились впечатлениями об участии в тендерах, проводимых строительными организациями, что само по себе показательно. Впрочем, как и в ряде иных, не связанных с выбором страховщика по СМР случаях, рыночные компании вынуждены запасаться долей здорового скепсиса.

"Откровенно говоря, я не верю в объективность тендеров, — разочарован А. Кобец. — Например, еще в 2003 году РУКСО получила аккредитацию и стала одной из компаний, получивших право на заключение договоров страхования объектов, государственным заказчиком по строительству которых являлся Госстрой России. Объектами страхования были строительно-монтажные риски при техническом перевооружении объектов коммунального хозяйства, реконструкции двух храмов в Калужской области и концертно-выставочного комплекса в Санкт-Петербурге. Но из четырех договоров страхования, которые финансировались из бюджетных средств, премии поступили только по двум. Более того, к моменту фактической оплаты срок действия договоров уже истек. Оставшиеся же так и не были оплачены".

Зачастую тендеры объявляются сугубо формально, только ради соблюдения обязательства. Победитель уже заранее известен, отметил А. Кобец.

Что касается негосударственных предприятий, то здесь конкурсы проводятся лишь для того, чтобы удовлетворить требованиям МАП. Создается только его видимость, и страховые компании привлекаются с заведомо более низкими показателями, нежели у заранее определенного лидера. В особенности проведение таких конкурсов характерно среди предприятий-учредителей страховых компаний. Сегодня все более важные отрасли промышленности имеют в инфраструктуре собственные страховые компании.

"Еще одна проблема заключается в том, что страховщик должен представить справку об отсутствии задолженностей. Но для ее получения необходимо потратить много сил и еще больше — драгоценного времени, причем практически заведомо впустую. Наиболее честным способом считаю работу через брокера. Хотя и здесь есть определенная зависимость от того, согласится ли клиент с рекомендациями брокера или же предпочтет минимальный тариф", — поделился А. Кобец.

Для страхователя (строительной организации) также порой оказывается важным минимизация стоимости услуг, в том числе за счет экономии на страховании, поскольку коммерческая составляющая не в последнюю очередь принимается в расчет организаторами конкурса по выбору строителей.

По данным, приведенным РУКСО, в настоящее время на рынке тарифы на страхование СМР находятся в диапазоне 0,15-0,5%, для наиболее сложных, уникальных проектов могут достигать 1,5%.

Менеджер "ГЕФЕСТА" выделил ряд тенденций на рынке строительных рисков, которые обозначились в последние годы, и разделил их на две группы. В первую он отнес тенденции, присущие деятельности страховых компаний, в том числе выход на рынок новых игроков. "Если раньше страхование строительных рисков считалось эксклюзивным видом страхования, то сейчас все больше компаний пытаются проявить себя на этом рынке, — сказал А.Шахов.

"Страховые продукты по строительным рискам становятся все более качественными и уже в той или иной степени соответствуют международной практике. Сегодня мало кто страхует строительные риски по классической схеме страхования имущества, все чаще применяют международный стандарт полиса CAR", — отметил он.

Кроме того, органы власти и общественные организации начали рассматривать страхование как достаточно серьезный инструмент, которым можно решить многие вопросы экономической безопасности не только на уровне корпораций, но и на отраслевом и даже федеральном уровне. Все это способствует динамичному развитию страхования СМР.

Среди заметных игроков в страховании строительно-монтажных рисков называются "Ингосстрах", "СОГАЗ", "ГЕФЕСТ", ВСК, РОСНО, НСГ, "Русский мир", "КапиталЪ Страхование".

По экспертным оценкам ряда специалистов, в том числе РУКСО, в Москве и Санкт-Петербурге охвачено страхованием до 80% рынка СМР. По России в целом этот показатель составляет всего около 5-7%.

Несколько замедленное развитие страхования СМР в целом по России обусловлено, в частности, недостатком экономической заинтересованности, высказал предположение А. Кобец. Страхователем, в соответствии с законом, должно выступать лицо, имеющее имущественный интерес в сохранности объекта. "А в строительстве могут участвовать инвесторы, заказчики, подрядчики, субподрядчики, причем у всех сторон могут быть различные, не совпадающие интересы, а у кого-то — отсутствовать денежные средства", — добавил он.

"ГЕФЕСТ" оценивает страхование СМР на московском рынке несколько сдержаннее: больше половины строительных организаций охвачены страхованием. Аналитики компании согласны с тем, что "в целом по России этот показатель ниже", они также отмечают положительную динамику развития бизнеса. "Идет рост числа клиентов и самой компании: сегодня счет идет уже на многие сотни, тогда как в начале рыночных отношений, в середине 90-х, их были всего единицы. По оценкам Международной ассоциации страховщиков технических рисков IMIA, сегодня Россия занимает 13-е место в мире по объемам страхования СМР", — заявил А.Шахов.

Оживление в страховании СМР наблюдается и в северной столице. Директор центра страхования технических рисков и ответственности СК "Русский мир" из Санкт-Петербурга Татьяна Елистратова обратила внимание на то, что число договоров СМР растет из года в год: "По итогам 2006 года в СК "Русский мир" страхование строительно-монтажных рисков продемонстрировало наибольший прирост премии — сборы увеличились в 2,7 раза по сравнению с 2005 годом".

"Повышенный спрос на страхование СМР связан с увеличением количества строящихся объектов в крупных городах и регионах. Этому же способствует приход иностранных инвесторов, для которых страхование строительных работ является необходимым и обязательным требованием. Кроме того, стимулировал спрос рост числа аварий и чрезвычайных ситуаций на строящихся объектах Есть все основания полагать, что тенденция роста количества заключенных договоров сохранится в 2007-2008 годах. Мы считаем, в ближайшие три года можно прогнозировать 50%-ный ежегодный рост премии по компании", — считает представитель "Русского мира".

По данным "РЕСО-Гарантия", наиболее активно страхование СМР развивается в следующих регионах: Москва, Подмосковье, Санкт-Петербург, Краснодарский край, Поволжье, Западная и Восточная Сибирь. "Часть клиентов страхуется постоянно. Часть клиентов заключает разовый договор и клиентская база меняется", — пояснил О.Кузнецов.

Тот факт, что строительная деятельность сопряжена со множеством рисков, в том числе возможностью причинить ущерб третьим лицам, — достаточно очевиден. Добровольное страхование строительно-монтажных рисков, то есть имущественных и ответственности, в принципе развивается, но отнюдь не такими темпами, как строительный бизнес в РФ за последние годы из-за отсутствия развитой страховой культуры вообще и опыта у большого количества строительных организаций в частности. Отсутствие развитого риск-менеджмента в строительстве приводит к недооценке страхования.

Гендиректор РУКСО полагает, что для бурного роста договоров по СМР пока на пришло время. "Есть прогнозы, что активизация в этом секторе может начаться года через три-четыре. В это время ориентировочно должна начаться модернизация, строительство новых промышленных объектов и, соответственно, развитие сопутствующей инфраструктуры. Причем увеличение объемов страхования СМР ожидается по большей части в регионах", — предположил А. Кобец.

Представитель РУКСО констатирует: несмотря на высокие темпы развития, существенные объемы и колоссальные риски, присущие строительной отрасли, страхованием в должной мере она все еще не охвачена. Кроме того, обобщенная статистика по страхованию строительных рисков отсутствует. "Не исключаю, что опубликование цифр и фактов могло бы способствовать развитию страхования СМР", — сказал он. Одним из сдерживающих факторов страховщик считает слабую информированность потенциальных страхователей.

Н. Карпова из "Ренессанс-Страхования" отмечает: степень "проникновения" страхования в сфере СМР в принципе ниже, чем, например, в страховании имущества от огня. "Для страхования имущества вообще одним из существенных рычагов продаж полисов остается необходимость страхования залогового имущества. При страховании СМР этот рычаг практически не работает, так как недвижимость на этапе строительства не передается в залог. Соответственно банк не видит страховщика в качестве одного из косвенных гарантов возврата кредита", — уточнила она.

Прирост рынка страхования строительных рисков в 2007 году, по прогнозу аналитиков СК "ГЕФЕСТ", составит до 15% по отношению к прошедшему году. Такой вывод позволяют сделать развитие строительного комплекса и динамика страховых операций, осуществляемых основными участниками рынка в данном секторе.

В частности, доля строительства в ВВП в 2006 году возросла до 9,9% по сравнению с 8,4% годом ранее. Ожидается, что эта тенденция сохранится и в 2007 году. Прирост абсолютных значений объема строительных работ в этом случае составит 10-11%. "Между тем, анализ развития рынка страхования предыдущих лет дает основание полагать, что существует непосредственная зависимость между ростом объемов строительства и ростом объемов страхования строительных рисков. Реальный рост имущественного страхования, начиная с 2005 года, составлял 20-25%, таким он скорее всего и сохранится", — допускает А.Шахов.

Прогноз сборов по СМР, сказала Н. Карпова, находится в тесной взаимосвязи с флуктуациями инвестиций, а также объема ВВП, приходящимся на строительный сектор. так, по оценкам компании "Ренессанс-Страхование", объем собранных премий по страхованию СМР составил в 2002 году увеличился на 42%, в 2003 — в 2,5 раза, в 2004 — на 50%, в 2005 — на 10%. (Замедление темпов роста в 2005 году объясняется снижением оборота в строительной сфере, считают в компании). В 2006 — сборы по СМР выросли на 25% (прогноз), а в 2007 году, как ожидают эксперты компании, показатель может увеличиться и на 35%.

Прогноз прироста бизнеса в целом по рынку может отличаться от прогноза по тому же виду страхования по конкретной компании. Так. по данным статистики "РЕСО-Гарантии", количество заключенных по СМР договоров увеличилось в 2006 году по сравнению с 2005 годом в 1,9 раза.

Повышение привлекательности российской экономики для зарубежных инвесторов само собой затронет и сферу строительства, ведь здесь в обороте находятся колоссальные капиталовложения. В данном случае страхование СМР им будет выгоднее осуществлять у своих страховщиков. Это относится, в первую очередь, к крупным, экономически привлекательным для иностранных компаний объектам строительства, убежден А. Кобец.

"В такой ситуации российские страховщики получат доступ преимущественно к малобюджетному строительству, далеко не самому выгодному как с точки зрения объемов страховых премий, так и уровня убыточности. Может возникнуть и проблема перестрахования: оно окажется невыгодным ни иностранным перестраховщикам, ни российским. С учетом того, что на территории России считается выгоднее строить промышленные объекты (те же заводы по сборке автомобилей, производству продуктов питания), нежели импортировать готовую продукцию, интерес к этому сектору иностранных страховщиков, конечно же, будет расти", — продолжил он.

Создание пула страховщиков СМР может оказаться целесообразным, считают в СК "КапиталЪ Страхование". Если он будет состоять из представителей национальных страховых компаний, это усилит их позиции на рынке. "Совместно российские компании смогут более успешно противостоять экспансии и, зачастую, демпингу зарубежных страховщиков", — рассуждает Ю.Белов.

Помешать воплощению подобной инициативы, по его мнению, может исключительно несогласованная позиция отечественных страховщиков и амбиции, которые они предпочитают удовлетворять в одиночку. "Надеюсь, что число страховщиков, склонных к совместной работе в рамках пула окажется больше", — сказал Ю.Белов.

Идея создания пула поддерживается и представителями "Гефеста", но с оговорками. "Если иметь в виду создание пула страховщиков СМР как некой единой емкости рынка — смысла это не имеет, — поделился соображениями А. Шахов. — Мы знаем несколько примеров создания аналогичных пулов, например, по страхованию опасных объектов, целью их деятельности становится ограничение количества участников рынка. С нашей точки зрения, это нецелесообразно — все страховые компании, которые имеют лицензию на страхование СМР, должны иметь возможность заниматься своим делом".

С другой стороны, страхование строительных рисков — сложный с методологической точки зрения вид страхования, требующий наличия квалифицированных специалистов и статистической базы, продолжил он. Поэтому создание объединения, которое ставило бы задачу разработки и совершенствования методологии страхования, выработки типовых условий, обмена опытом по аналогии с ассоциацией IMIA, принесло бы большую пользу, считает А.Шахов.

Правда, условия для создания такой организации еще не сложились, добавляет он. "Предметом конкуренции на рынке страхования СМР остаются пока тарифы, а не качество страхования. Когда потребители созреют до того, чтобы требовать, прежде всего, качества страхового сопровождения проекта, а не дешевых полисов, потребность в разработке методологических подходов к страхованию у участников рынка вырастет", — уверен представитель "Гефеста"
. 
Владимир Путин подписал закон об установлении порядка осуществления специализации страховых организаций
Президент РФ Владимир Путин подписал федеральный закон "О внесении изменений в статью 2 Федерального закона "О внесении изменений и дополнений в Закон Российской Федерации "Об организации страхового дела в Российской Федерации" и признании утратившими силу некоторых законодательных актов Российской Федерации". Об этом сообщила сегодня пресс-служба главы государства.

Закон, принятый Госдумой 8 июня 2007 г и одобренный Советом Федерации 22 июня, направлен на установление порядка осуществления законодательно установленной специализации страховых организаций. Закон позволяет страховщикам продолжать обслуживать страхователей и застрахованных лиц по договорам страхования жизни до истечения срока их действия, но запрещает заключать новые и изменять действующие. Специализация будет осуществляться по выбору самой страховой организации на основании поданного в орган страхового надзора до 1 июля 2007 г письменного заявления, в котором страховщик сообщает, страхование каких объектов он желает ограничить и в последующем прекратить.

Страховые организации, имеющие одновременно обязательства по договорам страхования объектов личного страхования и договорам страхования объектов имущественного страхования, обязаны направить в орган страхового надзора до 1 июля 2007 г уведомление в письменной форме о выбранной специализации и копию решения соответствующего органа управления страховой организации о выбранной специализации. Также эти организации должны направить информацию о действующих на дату направления уведомления о выбранной специализации договорах страхования по видам страхования, не относящимся к выбранной специализации. Эта информация должна содержать сведения о количестве договоров страхования по каждому виду страхования, дату заключения и срок действия каждого договора страхования, размер страховой суммы по каждому договору страхования и размер страховых резервов по каждому виду страхования.

Кроме того, такие страховые организации обязаны: исполнять обязательства, возникающие из договоров страхования по видам страхования, не относящимся к выбранной специализации, в том числе производить страховые выплаты по наступившим страховым случаям. Они также обязаны представлять в орган страхового надзора ежеквартально в срок не позднее месяца, следующего за истекшим кварталом, информацию о договорах страхования по видам страхования, не относящимся к выбранной специализации.

В течение 30 дней со дня окончания срока действия всех договоров страхования по видам страхования, не относящимся к выбранной специализации, страховые организации обязаны представить в орган страхового надзора заявление о внесении соответствующих изменений в лицензию в связи с завершением специализации.

Страховые организации с 1 июля 2007 г не вправе заключать договоры по видам страхования, не относящимся к выбранной специализации, а также вносить в такие договоры изменения, влекущие за собой увеличение обязательств страховой организации.

Закон предусматривает санкции органа страхового надзора в виде отзыва лицензии в случае невыполнения страховыми организациями установленных требований по порядку осуществления специализации. У страховых организаций, не выполнивших эти требования, орган страхового надзора отзывает лицензии без соответствующего предписания.

При рассмотрении закона в Госдуме во втором чтении была дополнительно поддержана поправка, согласно которой страховые брокеры должны получить лицензии до 1 июля 2007 г, общества взаимного страхования – до 1 января 2008 г, страховые организации – лицензии на осуществление перестрахования до 1 июля 2007 г. 
Закон должен вступить в силу со дня его официального опубликования
.

Общества взаимного страхования получат законное признание
В начале июня комитет Госдумы по кредитным организациям и финансовым рынкам рекомендовал принять во втором чтении законопроект "О взаимном страховании", который и определит порядок этого самого взаимного страхования. Планируется, что Госдума рассмотрит законопроект во втором чтении на пленарном заседании 13 июня.

Общества взаимного страхования (ОВС) — некоммерческие партнерства, страхующие исключительно своих членов. Участник общества выступает одновременно в двух качествах — и как страховщик, и как клиент, получая возмещение при наступлении страхового случая. Действуют ОВС по следующему принципу. Группа лиц (как юридических, так и физических) приходят к взаимному соглашению о возмещении возможных убытков друг другу на основании оговариваемых условий.

"Скажем, группа людей хочет защитить свои автомашины от угона. Они заключают соглашение, где определяется сумма взноса, пропорциональная стоимости страхуемого автомобиля. За "Жигули" это может быть $200, за "Мерседес" — $1 тысяча и т.д. Из полученных средств формируется некий фонд, своеобразный неприкосновенный запас, откуда в случае угона автомобиля у одного из членов общества ему компенсируют ущерб. Если убытков не было, то в следующий страховой период члены общества освобождаются от взносов, за исключением организационных", — поясняет суть страхового кооператива заместитель генерального директора страховой компании "Межрегионгарант" Александр Варенцов.

Дожидаться второго чтения страховым кооператорам пришлось долго. В первом чтении закон был принят еще в 2003 году. После чего он пропал из повестки Думы. Остались лишь многочисленные заверения депутатов различного уровня, что "вот-вот рассмотрим".

Заместитель генерального директора страховой компании "Россия" Игорь Фатьянов объясняет затянувшееся прохождение законопроекта правовой коллизией — своего рода правовым парадоксом. Дело в том, что ОВС должны были получать страховую лицензию. Но не будучи полноценным страховщиком, они не могли это сделать. "Правовой механизм функционирования ОВС достаточно сложный, и он не вписывался в существующую модель функционирования и надзора за страховым рынком", — поясняет Фатьянов. По его словам, "вообще существовать им позволили лишь косметические изменения в законодательстве".

Другая версия у Александра Варенцова. Он уверен, что закон не принимали просто потому, что никто не видел особых перспектив создания эффективной системы взаимного страхования в России. Не видит этих перспектив Варенцов и сегодня "независимо от того, будет ли принят этот законопроект, в каком чтении и в каком виде". "Я не вижу причин, которые побудили бы российских страховщиков, подобно пионерам с барабанами, с песней шагать в ОВС, поскольку "еды" в нем немного", — уверен страховщик.

По мнению Игоря Фатьянова, в ОСВ могут преобразоваться те страховые компании, которые не захотят выполнять ужесточающиеся требования государства к обеспечению уставного капитала и страховых резервов компаний. Но и он не ожидает никаких серьезных перестановок на рынке. "Если законопроект спокойно ждал своей участи столько времени, то вполне возможно, что он может быть окончательно принят еще через пару лет", — оптимистично настроен Александр Варенцов
. 
Законопроект о саморегулировании страховой деятельности 
Комитет Госдумы по собственности на заседании 14 июня рекомендовал нижней палате парламента принять в первом чтении проект закона "О внесении изменений в закон РФ "Об организации страхового дела в РФ" и федеральный закон "О внесении изменений и дополнений в закон РФ "Об организации страхового дела в РФ" и признании утратившими силу некоторых законодательных актов РФ". Законопроект, внесенный группой депутатов, вводит институт саморегулирования субъектов страхового дела.

Законопроект устанавливает требования к саморегулируемым организациям /СРО/ на страховом рынке, а также к правилам и стандартам деятельности членов таких СРО, определяет основные функции, права и обязанности СРО субъектов страхового дела.

СРО субъектов страхового дела признается некоммерческая организация, объединяющая на условиях членства субъектов страхового дела соответствующей сферы страховой деятельности и созданная для регулирования и контроля их деятельности. Статус СРО такой организацией приобретается с даты включения ее в реестр СРО. В соответствии с законопроектом могут создаваться СРО страховых организаций, СРО обществ взаимного страхования /ОВС/, СРО страховых брокеров, СРО страховых актуариев. Некоммерческая организация, имеющая статус СРО субъектов страхового дела, может быть реорганизована в ассоциацию /союз/ субъектов страхового дела.

Основанием для включения в реестр СРО является выполнение установленных законопроектом требований. Для внесения в реестр в качестве СРО страховых организаций такая организация должна насчитывать не менее 75 страховщиков, иметь первоначальный компенсационный фонд, сформированный за счет вступительных взносов членов СРО в денежной форме, в размере не менее 11,25 млн. руб., СРО ОВС - не менее 30 ОВС и не менее 3 млн. руб., соответственно, СРО страховых брокеров - не менее 40 страховых брокеров и не менее 1,7 млн. руб., соответственно, СРО страховых актуариев - не менее 20 страховых актуариев и не менее 300 тыс. руб., соответственно.

К другим условиям относятся наличие у некоммерческой организации сформированных и действующих коллегиального органа управления и исполнительного органа, контрольного подразделения, дисциплинарного комитета.

Законопроект также устанавливает порядок образования компенсационного фонда в целях обеспечения дополнительной имущественной ответственности членов СРО по принятым ими обязательствам. В формировании компенсационного фонда обязаны участвовать все члены СРО. Компенсационный фонд формируется в составе двух частей.

Размер первой части компенсационного фонда, формируемой за счет вступительных денежных взносов /или их части/ членов СРО определяется как произведение числа ее членов на размер вступительного денежного взноса /или его части/. Вступительный взнос в расчете на одного члена СРО страховых организаций составит 150 тыс. руб., СРО ОВС - 80 тыс. руб., СРО страховых брокеров - 50 тыс. руб. для юридических лиц и 20 тыс. руб. для индивидуальных предпринимателей, СРО страховых актуариев - 15 тыс. руб.

Размер второй части компенсационного фонда, формируемой за счет за счет обязательных платежей /взносов/ членов СРО, доходов от размещения средств компенсационного фонда и других законных источников определяется как разница между компенсационным фондом и размером первой части фонда. Формирование второй части фонда осуществляется за счет: для СРО страховых организаций и СРО ОВС - ежеквартальных отчислений средств в размере 0,1 проц. от подлежащих формированию страховых резервов; для СРО страховых брокеров - ежеквартальных отчислений средств в размере 0,1 проц. от поступлений за оказание услуг страхового брокера; для СРО страховых актуариев - ежеквартальных отчислений средств в размере 0,1 проц. от платы за оказание услуг страхового актуария.

Средства компенсационного фонда размещаются управляющей компанией в соответствии с инвестиционной декларацией, принятой СРО субъектов страхового дела. При этом не менее 40 проц. средств должно быть размещено в государственные ценные бумаги РФ, не более 40 проц. - в обращающиеся на организованном рынке ценных бумаг акции российских эмитентов, созданных в форме ОАО, или в паи паевых инвестиционных фондов. Не более 5 проц. средств может быть размещено в акции одного эмитента.

Не допускается размещение средств компенсационного фонда в векселя, ценные бумаги, не обращающиеся на организованном рынке ценных бумаг, и иностранные ценные бумаги.

СРО вправе самостоятельно размещать средства компенсационного фонда в размере не более 20 проц., в том числе на счетах не менее 5 банков, при соблюдении условий диверсификации, возвратности, прибыльности, ликвидности.

Комитет по собственности предлагает ко второму чтению конкретизировать нормы законопроекта в части установления особенностей формирования, размещения и расходования средств компенсационного фонда
.
Закон о страховании нуждается в изменениях
Председатель подкомитета по законодательству о страховании Александр Коваль высказал несколько соображений по поводу состояния страхового рынка и законодательных мер по его развитию. С момента принятия закона о страховании многое изменилось, считает он, в частности, приняты многие сопутствующие законодательные акты, вступил в силу Гражданский кодекс, введено в действие обязательное медицинское страхование, обязательное страхование автогражданской ответственности (ОСАГО), приняты меры по страхованию военнослужащих и проходящих воинскую службу. Макроэкономические тенденции благоприятны: повышается рост благосостояния граждан России, растет число предпринимателей. Требует изменений и закон о страховании.

Серьезной проблемой, полагает А. Коваль, является декларация страхования там, где никакой правовой защиты ему не обеспечено. В частности, в нормах о страховом риске ответственности адвокатов (ст. 932 ГК РФ), об аудиторской деятельности (ст. 13 ФЗ «Об аудиторской деятельности»), о закрытом административно-территориальном образовании, согласно которым граждане подлежат бесплатному страхованию в случае стихийных бедствий, аварий и т.п., о газоснабжении, согласно которым ущерб, нанесенный собственнику, осуществляется за счет средств обязательного страхования, а также в законе о донорской крови. Во всех этих случаях страховая ответственность ничем не подкреплена – законом не установлены ни риски, ни объекты страхования, ни их источники, заявил А.Коваль.

По его мнению, в целях развития страхового рынка стоило бы установить так называемое «вмененное страхование», иначе все декларации превращаются в фикцию и самообман. Следует, считает А.Коваль, принять и новую редакцию гл.48 ГК РФ, потому что на сегодня публичность страховых договоров не соответствует принципам ГК РФ. Кроме этого, необходимо уточнить понятие «страховщика», отрегулировать понятия обязательного и взаимного страхования, а также разработать новую редакцию закона о страховании, исключив произвольное регулирование обязательного страхования и размытость добровольного страхования, реформировав страховые резервы по страхованию жизни и процедуре банкротства страховых компаний.

Требуется точнее выстроить и государственную политику в области страхования, ограничивающуюся сейчас бессрочными и зачастую безответственными мероприятиями, призванными «заткнуть дыры и исправить предыдущие ошибки», предложил А.Коваль. По его словам, ни одно из постановлений правительства начиная с 1998 года не были исполнены точно и в срок, за исключением введения ОСАГО. Чтобы меры правительства по усилению эффективности рынка страховых услуг были успешными впредь, следует, считает А.Коваль, внести соответствующие коррективы в программу социально-экономического развития страны на среднесрочную перспективу, введя в нее элементы межведомственной координации.

«Исходить нужно из интересов социальных субъектов. Создание рынка страхования должно быть завершено в ближайшие сроки, его нужно обеспечить ясным и прозрачным механизмом контроля, защитив всех участников рынка: и страховщиков, и страхователей», - подчеркнул А.Коваль.

Директор Департамента финансовой политики Минфина Алексей Саватюгин отметил устойчивый рост страхового сектора. Страховой рынок за 7 лет вырос, по его словам, в 3,5 раза с 171 млрд. рублей до 611 млрд. рублей, однако впечатление отставания создалось оттого, что ВВП за этот срок вырос в 5 раз. А. Саватюгин подчеркнул, что в задачи правительства не входит погоня за увеличением доли страхового рынка в ВВП, и колеблющийся от 2,5 до 3% ВВП страховой рынок Минфин вполне устраивает. Доля обязательного страхования с введением ОМС и ОСАГО увеличивается и измеряется на сегодня цифрой в 45% от общего страхования, но с введением обязательного страхования гражданских объектов превысит 50%. Правительство планирует ввести также ответственность владельцев опасных объектов, строительно-монтажные, сельскохозяйственные, морские, финансовые, ядерные, антитеррористические риски, ответственность перевозчиков, унифицировав страховые процедуры для всех видов транспорта.

Положительной тенденцией является сокращение числа страховых компаний на рынке, заявил А. Саватюгин. Огорчает малое, по сравнению с развитыми странами, количество страховых средств, приходящихся на душу населения.

Закон об обязательном страховании ответственности эксплуатантов опасных объектов (ОПО), по мнению А. Саватюгина, должен быть интегрирован с ОСАГО, который, по его мнению, вовсе «не вышел комом».

Целями стратегии развития страхового дела в России являются защита потребителя страховых услуг, развитие организационно-правовых основ страхования, унификация видов страхования в обязательной и добровольной форме, совершенствование ОСАГО, введение в действие закона об ОПО, а также процедур франшизы и перестрахования. Страховые компании нуждаются в повышении финансовой устойчивости, считает А. Саватюгин. Отчетность же страховщиков должна быть отлажена, унифицирована и приведена к международным стандартам финансовой отчетности (МСФО). В области страхового рынка должен заработать механизм гарантийных фондов, саморегулирующихся организаций, нуждаются в увеличении резервы страхования жизни и предотвращения банкротства страховых компаний. 

К 1 сентября предполагается проверить всю законодательную базу, связанную со страхованием в России, а к 15 ноября - высказать соображения по развитию страхования на среднесрочную перспективу, заключил А. Саватюгин.

Руководитель Федеральной службы страхового надзора (ФССН) Илья Ломакин-Румянцев отметил, что законодательство о страховании нужно менять, потому что его роль в социально-экономическом развитии страны может быть существенно более активной, кроме того, правоприменительная практика уже давно свидетельствует о дефектах действующего законодательства, наконец, закон о страховании нуждается в приведении в соответствие с международными нормами. Основой стратегии развития страховой деятельности на среднесрочную перспективу, считает И.Ломакин-Румянцев, должно быть определение целей развития страхового рынка, места и роли страхования в общественной и финансовой жизни страны. 

Количество жалоб, поступающих в ФССН, утраивается каждый год, и это означает не только повышение уровня информированности граждан, но и повышение уровня конфликтности в страховой среде, отметил И.Ломакин-Румянцев. 

Российское законодательство, по его словам, например, еще не ввело понятие «франшизы», которому в европейском законодательстве уже более четырехсот лет. Речь в нем не идет о повышении надежности субъектов страхового дела, отсутствует институт страхового омбудсмена, не определено понятие «страхового банкротства», не используется положительный опыт института коллективных гарантий.

«Обязательного страхования у нас еще мало! Если бы страна была богаче, а доходы населения выше, другое дело», - считает И. Ломакин-Румянцев. Страхование ответственности, по его мнению, не только помогает укреплять хозяйственные связи, но и напрямую заботится о личной безопасности граждан страны, особенно в части страхования опасных объектов. 

При вступлении в ВТО Россия будет вынуждена уточнить понятие «филиала» для западных страховых компаний, обеспечить соответствие их деятельности нормам российского законодательства, а также рассмотрение их споров с клиентурой в российских судах. По мнению И. Ломакина-Румянцева, в становлении страхового рынка заинтересованы по крайней мере 9 федеральных ведомств: контролем занимается как МЭРТ РФ, так и МВД, ФСБ, ФАС, ФСФР, ФНС, ФСФМ, ФССН. Пересечение интересов ведомств и перенасыщение рынка контрольными функциями может тормозить его развитие, считает И.Ломакин-Румянцев.

Обязательное медицинское страхование нужно отменить
Крайне неэффективную систему ОМС можно было бы отменить, убежден президент ОСАО "Ингострах".
Он уверен, что полисы ОМС можно без малейших потерь в качестве обслуживания заменить на полисы добровольно медицинского страхования (ДМС). 

Щербаков рассчитывает, что в Москве "бюджетные" полисы ДМС могли бы стоить $250-300, а в Петербурге их стоимость была бы не намного меньше. При этом застрахованным был бы гарантирован тот же самый объем необходимых медицинских услуг, который они получают сейчас в системе ОМС
.

Минфин РФ прорабатывает вопрос о создании системы по урегулированию споров между страховщиками и страхователями 
Минфин РФ в рамках подготовки стратегии развития страхового рынка до 2012 г прорабатывает вопрос о создании системы по урегулированию споров между страховщиками и страхователями. Об этом сообщила на встрече с журналистами заместитель руководителя департамента финансовой политики Минфина Вера Балакирева.

По ее словам, эта идея будет обсуждаться на межведомственной рабочей группе по вопросам страхования, а также с профессиональным страховым сообществом. Ее суть заключается в создании комиссий по образу и подобию комиссии по урегулированию споров по трудовому законодательству, в состав которой войдут судья, представители органов контроля за страховым рынком, а также представители страхового сообщества.

Комиссия должна выработать единые подходы к урегулированию споров и досудебному примирению сторон. Как отметила В. Балакирева, в настоящее время наибольшее количество споров и жалоб связано с вопросом урегулирования убытков. Введение такой системы позволило бы снизить число обращений в суды, снизило бы нагрузку на суды и судебные издержки.

Вопрос введения подобного института потребует законодательного регулирования и, если идея получит одобрение, Минфин попробует выйти с такой инициативой, в которой будет прописан состав, порядок формирования и функционирования комиссии, сообщила она
. 
Правительство одобрило 28 июня поправки в закон об ОСАГО, призванные упростить с 2008 года пользование обязательным автострахованием

Главные новшества - введение в ОСАГО процедуры "европротокола": в этом порядке все выплаты застрахованным осуществляет компания, где приобретен полис ОСАГО, а не компания виновника дорожно-транспортного происшествия (ДТП). Кроме того, отпадает необходимость вызова на место ДТП сотрудников ГАИ при ущербе менее 25 тыс. руб. 

Как пояснил на заседании кабинета министров премьер-министр Михаил Фрадков, "руководством страны была поставлена задача по повышению защиты прав потерпевших граждан на основе упрощенных процедур оформления дорожно-транспортных происшествий и получения страховых сумм". Поставленную задачу весь 2006 год решал Минфин - там подготовили поправки в российское законодательство, которые сделают его ближе к европейским нормам. В ОСАГО появятся процедуры "европротокола" и упрощенного оформления дорожных аварий. Вчера правительство одобрило поправки Минфина и в ближайшее время направит законопроект в Госдуму. 

В России заключено более 31 млн. договоров ОСАГО, страховые премии в 2006 году составили 64 млрд. руб., а страховые выплаты - 31,7 млрд. руб. Страховых случаев в стране произошло порядка 1,5 млн., средняя выплата составила 22,4 тыс. руб., а средний срок выплат - 90 дней. 

Первое нововведение упростит жизнь водителям. До сих пор при ДТП надо было обращаться за выплатой в страховую компанию виновника. Теперь все выплаты должна обеспечить компания, в которой куплен полис ОСАГО. В рамках "европротокола" (при "прямом урегулировании") страховая компания сначала выплачивает возмещение, а затем уже самостоятельно занимается поиском виновника ДТП и взыскивает с него или его страховой компании выплаченные пострадавшему суммы. Для этого придется несколько скорректировать Налоговый кодекс. 

Второе изменение позволит и уменьшить количество пробок из-за ДТП, и сэкономить время в ожидании инспектора ГИБДД. Теперь его не надо будет вызывать на место ДТП, если в аварии приняло участие не более двух транспортных средств, нет человеческих жертв, а имущественный ущерб меньше 25 тыс. руб. 

Третье существенное изменение - за задержку выплат страховые компании должны будут платить штрафы в размере 1/75 ставки рефинансирования ЦБ РФ за каждый день просрочки. "Это будет очень важный мобилизующий фактор, чтобы не затягивать сроки выплат и не идти на излишние судебные процедуры", - заявил вчера заместитель главы Минфина Сергей Шаталов. 

Наконец, увеличивается и предельная сумма страховой выплаты по причинению вреда жизни и здоровью до 160 тыс. руб. и снимается предел выплат в 240 тыс. руб. на всех пострадавших. Иными словами, даже если пострадавших несколько, каждый из них сможет получить до 160 тыс. руб. 

В ближайшие дни законопроект поступит в Госдуму. Правительство надеется, что депутаты одобрят его без промедления. Согласно проекту Минфина, "европротокол" будет введен с 1 июля 2008 года, а упрощенная процедура оформления ДТП - с 1 декабря 2008 года
.

Минфин обяжет страховщиков в софинансировании услуг скорой медицинской помощи
Минфин проработает до 1 августа вопрос об участии страховщиков в софинансировании услуг скорой медицинской помощи. Об этом сообщил на заседании правительства заместитель министра финансов Сергей Шаталов.

При обсуждении на заседании правительства поправок в закон об ОСАГО министр здравоохранения и социального развития Михаил Зурабов поднял этот вопрос. По его словам, законопроект предусматривает увеличение выплат пострадавшим в ДТП в части причинения вреда жизни и здоровью. Однако, по его словам, во многом тяжесть вреда определяется качеством скорой медицинской помощи. Он считает, что страховщики должны хотя бы частично участвовать в расходах, связанных с улучшением качества скорой медицинской помощи.

Как отметил С. Шаталов, именно из-за этой позиции Минздрава поправки в закон об ОСАГО задержались на полгода. "Спасибо, что в конечном итоге мы согласовали законопроект, а вопрос участия страховщиков в финансировании скорой помощи будет проработан Минфином дополнительно", - сказал С. Шаталов
. 
СПРАВОЧНАЯ ИНФОРМАЦИЯ

Реклама – двигатель страховки

54 миллиона долларов потратили в прошлом году страховые компании на рекламу своих продуктов, что на 63% больше аналогичных расходов в 2005 году по оценке TNS Gallup AdFact или же на 43 миллиона долларов.

Расходы рассчитывались исходя из медийной активности страховщиков и их годовых инвестиций в медийные инструменты, такие как ТВ, наружная реклама и радио. Данные рассчитывались по ценам, указанным в прайс-листах рекламоносителей, без учета налогов, скидок, надбавок и бартерных схем.

Всего за прошлый год расходы всех участников страхового рынка на рекламу составили 53,9 миллионов долларов. При этом 11 страховых компаний – «Росгосстрах», «Ингосстрах», «АльфаСтрахование», РОСНО, МАКС, НАСТА, Московская страховая компания, СОГАЗ, «Ренессанс Страхование», Страховой дом ВСК (ВСК) и «РЕСО-Гарантия» – потратили на рекламу 43,3 миллиона долларов, или 80,3% от общих затрат участников страхового рынка. Больше всего в прошлом году на рекламу потратили «Росгосстрах» (10,6 миллиона долларов), «Ингосстрах» (6,5 миллиона долларов), РОСНО (5,5 миллиона долларов), «Ренессанс Страхование» (2,5 миллионов долларов) и «АльфаСтрахование» (2,1 миллиона долларов).

Из общего бюджета больше всего средств ушло на продвижение продуктов автострахования – 23,3 миллиона долларов, или 53,8% от совокупных расходов на рекламу. Стоит отметить, что в прошлом году страховщики значительно увеличили расходы на рекламу полисов автокаско и ОСАГО: по сравнению с 2005 годом они выросли на 123%.

Одновременно участники страхового рынка решили сократить рекламу таких видов страхования, как страхование недвижимости, имущества, жизни. Например, на рекламу страхования недвижимости и имущества было потрачено всего 400 тысяч долларов, или 0,8% от совокупного рекламного бюджета. Расходы на продвижение этих продуктов в сравнении с 2005 годом сократились на 91%. Расходы на рекламу страхования жизни составили менее 200 тысяч долларов (0,4% от совокупного бюджета), что на 23% меньше, чем годом ранее. На рекламу других видов страхования компаниями было потрачено 19,3 миллионов долларов, или 44,5% от совокупных рекламных бюджетов этих 11 компаний: в сравнении с 2005 годом этот показатель вырос на 7%.

«Страховая отрасль переживает бум, рекламные бюджеты увеличились значительно», – говорят представители самарского страхового рынка, опрошенные 63.ru. При этом самарские страховщики согласны со своими московскими коллегами, которые считают, что увеличение присутствия на рекламном рынке страховых продуктов во многом связано с постоянно растущей конкуренцией за клиентов-физических лиц. Самара в этом смысле не исключение
.

Автопроизводители делают ставку на интернет-рекламу

Автопроизводители и автопродавцы будут сокращать бюджеты на рекламу в традиционных СМИ, и наращивать – на рекламу в интернете. Такой прогноз делает консалтинговая компания Borrell Associates в своем новом докладе "2007: Online Auto Advertising Shifts Into High Gear" ("2007: Интернет-реклама автомобилей набирает ход").

По мнению экспертов, в первую очередь это связано с изменением поведения покупателей автомобилей. В поисках своей машины они все меньше изучают традиционные СМИ и все больше времени проводят в Сети. В среднем каждый покупатель перед покупкой тратит на изучение различных автосайтов примерно пять часов, - цитирует выдержки из доклада Borrell Associates издание MarketingCharts.

Автомобильные рекламодатели тратят сейчас на рекламу порядка $30-32 млрд. в год, в том числе объем сектора онлайновой рекламы уже достиг объема в $2,5-2,8 млрд. Стоит отметить, что еще в 2001 году автокомпании потратили на рекламу в Сети менее $500 млн. 

К 2010 году, по прогнозу Borrell Associates, сектор онлайновой рекламы автопроизводителей и автодилеров достигнет $4 млрд. В этом случае Сеть станет для рекламодателей вторым по значимости рекламным каналом, опережая и газеты, и кабельное телевидение, и радио, и прямые рассылки (direct mail), и уступая по объемам лишь эфирному телевидению
.
Интенсивность ТВ-рекламы в РФ остается крайне высокой

Рынок рекламы в стране ежегодно растет на 20-30%, и, по оценкам экспертов, к 2008 г. его объем составит 9,2 млрд. долларов. При этом динамика рекламного рынка лишь догоняет рост потребления в России, и для гармонизации этих трендов не хватает специалистов, признаются сами рекламщики. 

Не решенной остается проблема адекватной концентрации рекламы на телевидении - она, как и прежде, крайне высока. 

Впрочем, незначительная коррекция рекламного рынка произошла после принятия в 2006 г. новой редакции закона "О рекламе". В результате ограничения рекламных эфиров на ТВ, цена на них выросла, и часть рекламодателей перекочевала с ТВ в печатные СМИ, за которыми теперь также "закреплены" и производители алкоголя.

Но сегмент ТВ-рекламы нисколько не пострадал: при общем объеме рынка в 2006 г. 6,5 млрд. долларов, телереклама, как и прежде, занимает господствующее положение – 3,16 млрд. долларов. Несмотря на рост цен, по мнению специалистов, реклама в РФ дешевле, чем где-либо (даже по сравнению с рынками "стран-неофитов" ЕС).

"У нас, главным образом, задействовано ТВ, и задействовано в лобовую, – объясняет президент холдинга ROMIR Monitoring Андрей Милехин, – ведь выбор целевой аудитории через ТВ сделать сложно: различия между ними несущественны". 

И получается, что при общей интенсивности рекламного воздействия в 8 раз меньшей, чем в США, ТВ-реклама в РФ просто "зашкаливает". Однако другого способа выйти на национальный масштаб просто нет, объясняют специалисты. И за отсутствием нишевых каналов реклама "бьет" по всем телезрителям с равной силой, что, конечно же, вызывает раздражение, регулярно фиксируемое социологами.

При всем при том качество ТВ-рекламы оставляет желать лучшего. Это связано с ее дефицитом и низкой стоимостью, считает А. Милехин. "Условно говоря, с помощью телевидения можно охватить 40 млн. человек, заплатив за внимание каждого по 1,5 рубля", – добавляет исполнительный директор рекламной группы "Sorec" Артем Донец.

Но по мнению последнего эксперта, качество рекламы соответствует уровню развития общества. Генеральный директор рекламной компании "Евро Москва" Игорь Кирикчи в большей степени пеняет на проблему кадров и считает, что при более высоком качестве рекламы ее эффективность могла бы быть значительно выше.

Вероятно, "разгрузить" телерекламу, полагают эксперты, смогут новые формы: реклама непосредственно в точках продаж и интернет-реклама. Контактная реклама в точках продаж разворачивается по мере расширения торговых сетей и, вполне возможно, окажется более действенной, чем реклама на ТВ. Что касается интернет-рекламы, этот недоразвитый сегмент демонстрирует с 2000-2002 гг. взрывной рост: 70-100% ежегодно, когда аудитория Интернета – статусное платежеспособное население.

"Влияние ТВ на факт совершения покупки вообще сильно преувеличено", – резюмирует А. Милехин.

В тоже время даже по самым оптимистическим прогнозам интернет-реклама отхватит только 5% рекламного рынка. И, скорее всего, Интернет станет лишь "каналом поддержки" для телерекламы, отмечает А. Донец. Скорее всего, это же произойдет и с BTL-форматом. Таким образом, даже оптимальная "диверсификация" рекламного рынка не избавит от засилья рекламы на ТВ.

По данным опросов Всероссийского центра исследования общественного мнения (ВЦИОМ), наибольшее раздражение среди всего потока рекламы в 2006 г. у граждан РФ вызывала реклама пива (31% респондентов), на втором месте – реклама с эротическими элементами (12%), на третьем – моющих средств и бытовой химии (9%)
.
TNS Gallup подсчитала рекламный бюджет страховых компаний

TNS Gallup AdFact оценила расходы на рекламу страховых компаний в прошедшем году. Оказалось, что на наружную рекламу и рекламу в СМИ страховщики потратили на 63% больше, чем на год раньше: эта цифра приблизилась почти к 54 миллионам долларов (53,9 миллиона долларов). Расходы 11 компаний с наибольшими рекламными бюджетами: "Росгосстрах", "Ингосстрах", "АльфаСтрахование", РОСНО, МАКС, НАСТА, Московская страховая компания, СОГАЗ, "Ренессанс Страхование", Страховой дом ВСК (ВСК) и "РЕСО-Гарантия" - составили более 43 миллионов долларов. 

Рекордсменами по рекламным бюджетам стали в прошлом году "Росгосстрах", потративший 10,6 миллионов долларов, "Ингосстрах" - 6,5 миллионов долларов, РОСНО - 5,5 миллионов долларов, "Ренессанс Страхование" - 2,5 миллиона долларов и "АльфаСтрахование" - 2,1 миллиона долларов. Интересно, что больше всего средств из общего рекламного бюджета ушло на продвижение продуктов автострахования: 23,3 миллионов долларов, или 53,8% от совокупных расходов на рекламу. Кроме того, по сравнению с 2005 годом расходы на рекламу полисов автокаско и ОСАГО выросли на 123%. 

Исследования TNS Gallup показали также, что рекламы страхование недвижимости, имущества и жизни стало меньше. Например, на рекламу страхования недвижимости и имущества было потрачено всего 400 тысяч долларов, или 0,8% от совокупного рекламного бюджета. Аж не 91% сократились расходы на продвижение этих продуктов в сравнении с 2005 годом. На 23% меньше, чем годом ранее, стали расходы на рекламу страхования жизни, составив менее 200 тысяч долларов или 0,4% от совокупного бюджета. На рекламу других видов страхования компаниями было потрачено 19,3 миллионов долларов, или 44,5% от совокупных рекламных бюджетов этих 11 компаний: в сравнении с 2005 годом этот показатель вырос на 7%. 

Расходы, оцененные TNS Gallup в базе данных Gallup PaloMARS, рассчитываются исходя из медийной активности страховщиков и их годовых инвестиций в медийные инструменты, такие как ТВ, наружная реклама и радио. Данные рассчитываются по ценам, указанным в прайс-листах рекламоносителей, без учета налогов, скидок, надбавок и бартерных схем. По словам директора по маркетингу и поддержке клиентов "АльфаСтрахования" Татьяны Пучковой, "надо понимать, что бюджеты являются оценочными и не учитывают наши скидки при переговорах с каналами и держателями наружной рекламы. В целом порядок цифр соответствует расчетам TNS Gallup", - подчеркнула она. А директор по маркетингу группы компаний РОСНО Михаил Сафран говорит, что большая часть их бюджета направлена на электронные носители: телевидение, радио и интернет. 

Заместитель гендиректора "РЕСО-Гарантия" Игорь Иванов рассказывает: "Данная цифра чуть меньше реальных расходов. Дело в том, что мы выделили значительную часть бюджета на рекламу в регионах, как на ТВ, так и в иных СМИ". "Могу сказать только, что в 2006 году у нас рекламный бюджет был немного больше", - руководитель департамента маркетинговых коммуникаций "Росгосстраха" Вадим Саралидзе. Он объяснил это тем, что летом прошлого года был подписан пятилетний контракт с Российским футбольным союзом стоимостью 50 миллионов долларов.

Во второй половине прошлого года практически все основные участники рынка увеличили свои расходы на рекламу, - отмечают эксперты. "Страховая отрасль переживает бум, рекламные бюджеты увеличились значительно. Мне кажется, не за горами время, когда все двенадцать месяцев рекламодатели будут "радовать" телезрителей своими посланиями в виде рекламных роликов, - считает Татьяна Пучкова. - "АльфаСтрахование" вышло "на телевизор" в 2006 году после четырехлетнего моратория. Впервые появились "РЕСО-Гарантия" и ВСК, а другие рекламодатели увеличили свое присутствие". 

"Особенно заметен рост рекламного бюджета "Росгосстраха", а также традиционно не уделяющей большого внимания рекламе компании "РЕСО-Гарантия", которая зимой прошлого года начала активную рекламную кампанию", - подчеркнул Михаил Сафран, говоря о второй половине прошлого года. "В целом общие рекламные инвестиции, по нашим оценкам, увеличились на 17% по сравнению с 2005 годом", - считает Татьяна Пучкова. Михаил Сафран считает, что это объясняется "растущей конкуренцией на рынке страхования физлиц, особенно в автостраховании"
. 
РАСХОДЫ УЧАСТНИКОВ СТРАХОВОГО РЫНКА НА РЕКЛАМУ

	Компания
	Расходы на рекламу в 2006 г., млн. долл.
	Премия в 2006 г., млн. долл.
	Расходы/премия, %
	Расходы на рекламу в 2005 г., млн. долл.
	Премия в 2005 г., млн. долл.
	Расходы/премия, %

	Группа «Россгосстрах»
	10,604
	1655,7
	0,6
	10,14
	1247,9
	0,8

	«Ингосстрах»
	6,49
	1158,3
	0,6
	5,157
	867,4
	0,6

	РОСНО
	5,494
	725
	0,8
	3,123
	396,6
	0,8

	«Ренессанс Страхование»
	2,478
	1805,2
	0,1
	0,874
	125,1
	0,7

	«АльфаСтрахование»
	2,144
	332,4
	0,6
	1,971
	232,1
	0,8

	СОГАЗ
	1,687
	1052,6
	0,2
	1,02
	635,7
	0,2

	«РЕСО-Гарантия»
	1,158
	853
	0,1
	*
	809,6
	*

	МАКС
	0,77
	305,9
	0,3
	*
	224,6
	*

	МСК
	0,722
	164,3
	0,4
	0,989
	79,2
	1,2

	НАСТА
	0,683
	249,1
	0,3
	1,939
	152,8
	1,3

	ВСК
	0,483
	476,1
	0,1
	*
	319,6
	*


  

* - данные отсутствуют или расчет невозможен 

Источник: TNS Gallup 

Ежегодно объем рекламного рынка Москвы увеличивается на 25%

По данным Ассоциации коммуникационных агентств России и исследовательской компании TNS Gallup Media, общий объем рынка рекламы за прошлый год составил 176 миллиардов рублей, что на 30 миллиардов больше, чем в 2005 году. Такой показатель - самый высокий за всю 15-летнюю историю рекламного рынка России - вывел страну на двенадцатое место в мировом рейтинге и на шестое в европейском. 

Председатель комитета рекламы, информации и оформления города Москвы Владимир Макаров в своем выступлении подчеркнул, что сегодня реклама - это фактор активного развития экономики, и, в первую очередь, потребительского рынка. Крупнейшими рекламодателями являются предприятия, которые выпускают товары народного потребления. В настоящее время в Москве зарегистрировано около 60 тыс. объектов наружной рекламы, площадь которых составляет 75 тыс. кв.м. Ежегодно рынок рекламы растет в среднем на 25%. По словам чиновника, одной из тенденций развития рынка наружной рекламы в столице стало укрупнение рекламных компаний путем покупок и слияния. Причем все поглощения были законными: не было ни одного силового захвата компаний, подчеркнул Макаров. Кроме того, на московский рынок рекламы пришли новые зарубежные фирмы. Другой тенденцией является замена устаревших конструкций площадью 18 кв.м на новые высокотехнологичные конструкции площадью до 10 кв.м. Новые конструкции уже установлены на Бульварном кольце, Арбатской и Боровицкой площадях
.

Рейтинг упоминаемости российских PR-агентств в апреле 2007 года

	
	Название агентства
	Уровень упоминаемости
	Динамика за месяц

	1
	ИМА-консалтинг
	25.68%
	1

	2
	Pro-Vision Communications
	9.14%
	-1

	3
	Михайлов и партнеры
	9.14%
	7

	4
	Imageland Edelman PR
	8.34%
	1

	5
	Ньютон
	8.18%
	-1

	6
	SPN Ogilvy Public Relations
	6.90%
	0

	7
	ЦКТ PRопаганда
	6.58%
	-4

	8
	КГ Деловая Лига
	6.26%
	-

	9
	Point Passat
	4.01%
	-2

	10
	Международный пресс-клуб
	2.88%
	-2


Самые активные рекламодатели в первом квартале 2007 года

Январь и февраль - период, за который приводятся данные в рейтинге,- традиционно характеризуются спадом рекламной активности в связи с завершением новогодних праздников и зимней волной отпусков. Изменения в десятке рекламодателей и товарных категорий - из рейтингов пропали пивоваренные компании и сама категория пива, лидировавшая в некоторых видах рекламы в последнем квартале 2006 года, - также относятся к сезонным факторам. 
Их место заняли такие категории, как "средства от простуды и гриппа" и необходимые гражданам в период затяжных зимних праздников "массовые зрелища". 

Однако рекламный рынок в первом квартале 2007 года сотрясали серьезные дискуссии в связи с принятием Госдумой в первом и втором чтениях поправок к закону "О рекламе", грозящих серьезными последствиями участникам индустии наружной рекламы. Так, на пресс-конференции по этому поводу председатель Ассоциации операторов наружной рекламы Санкт-Петербурга Кирилл Опарин заявил, что "в России проводят кампанию по уничтожению существующей отрасли наружной рекламы, уничтожая бизнес, который строился последние 15 лет". 

Согласно прогнозам исследовательской компании ZenithOptimedia, опубликовавшей результаты глобального исследования расходов рекламодателей, к 2010 году рекламный рынок России войдет в десятку самых быстрорастущих. При этом, согласно "Прогнозу развития медиарекламного рынка России на период до 2010 года", выпущенному Советом экспертов ассоциации коммуникационных агентств РФ (АКАР), основной рост следует ждать на рынке интернет-рекламы. Именно в этот сегмент, как ожидается, перетечет существенная доля рекламы из СМИ традиционных. По мнению АКАР, через несколько лет на рекламу в интернете будет тратиться около 10% всех рекламных бюджетов компаний (на данный момент этот показатель не превышает 1%).
Телевидение 

	№
	Компания
	Бренды
	Длительность, (тыс. мин.)

	1
	Procter & Gamble
	Gillette, Head & Shoulders, Pantene Pro-V, Blend A Med
	11,9

	2
	Unilever
	Rexona, Dove, Axe, Timotei, Bosch
	5,6

	3
	Wimm-Bill-Dann
	"Чудо" (серия молочных продуктов), J-7, "Домик в деревне"
	4,8

	4
	Reckitt Benckiser
	Vanish, Nurofen, Cillit, Strepsils
	4,8

	5
	L'Oreal
	Garnier, L'Oreal, Vichy, Lancome
	4,8

	6
	Danone
	Danone, "Большевик", "Шокобарокко"
	4,3

	7
	Nestle
	Nescafe, Nestle, Kit Kat, Maggi
	4,3

	8
	Mars-Russia
	Snickers, M&M'S, Bounty, Whiskas
	4,1

	9
	Henkel Group
	Schwarzkopf, Persil, Losk, Fa
	2,9

	10
	Beeline
	"Би Лайн"
	2,5


Пресса 

	№
	Компания
	Бренды
	Площадь, А2

	1
	L'Oreal
	Vichy, L'Oreal, Garnier, Lancome, Biotherm
	130,2

	2
	Procter & Gamble
	Braun, Hugo Boss, Pampers, Wella
	92,7

	3
	Mercury
	Tiffany & Co, Patek Philippe, Bentley
	81,6

	4
	Ford Motor Co
	Ford, Mazda, Volvo, Land Rover
	75,7

	5
	Строительная компания "Дружба"
	"Дружба" (жилой комплекс)
	71,0

	6
	"Миэль"
	"Миэль", "Гранд-Паркъ", "Солнцеград"
	69,9

	7
	Первая ипотечная
	"Пик-Регион", "Первая Ипотечная
	66,4

	
	компания
	Компания", "Центральный" (Долгопрудный)
	

	8
	Volkswagen
	Volkswagen, Audi, Skoda
	65,8

	9
	"Авто Планета"
	"Авто Планета", Chevrolet, Ford, Nissan, Toyota
	57,3

	10
	"ИНКОМ-Недвижимость"
	"ИНКОМ-Недвижимость", поселок "Гринфилд", жилые комплексы "Новая Опалиха" и "Южный"
	56,9


Наружная реклама 

	№
	Компания/Рекламодатель
	Бренды
	Количество размещенных постеров

	1
	"Солнечный Круг"
	Общественная организация "Солнечный Круг", "Душевное Богатство"
	2 673

	2
	Samsung Electronics
	Samsung, Intel
	2 485

	3
	Министерство внутренних дел РФ
	Информационная программа по безопасности дорожного движения МВД РФ
	1 650

	4
	Unilever
	Knorr, Axe, Dove
	1 535

	5
	IKEA
	IKEA
	1 289

	6
	Procter & Gamble
	Gillette, Oral-B, Dolce & Gabbana, Pantene Pro-V
	1 269

	7
	Sony Ltd
	Sony, Intel
	1 253

	8
	Beeline
	"Би Лайн"
	1 242

	9
	Сеть магазинов "Перекресток"
	Сеть магазинов "Перекресток"
	1 200

	10
	Правительство Москвы
	Правительство Москвы, "Детский мир"
	1 177


Самые рекламируемые товарные категории 
Телевидение 

	№
	Категория
	Длительность(тыс.мин.)

	1
	Услуги сотовой связи
	10,2

	2
	Молочные продукты
	9,5

	3
	Моющие и чистящие средства
	9

	4
	Шоколадные изделия
	7,8

	5
	Прохладительные напитки
	7,1

	6
	Средства от простуды и гриппа
	5,3

	7
	Средства по уходу за волосами
	4,9

	8
	Бакалейные продукты
	4

	9
	Автотранспорт
	3,9

	10
	Массовые зрелища
	3,5


Пресса 

	
	Категория
	Площадь, А2

	1
	Автотранспорт
	1358

	2
	Услуги по трудоустройству
	999

	3
	Услуги по операциям с жилыми помещениями
	851

	4
	Мебель
	207

	5
	Услуги медицинских учреждений
	209

	6
	Услуги в системе образования
	204

	7
	Торговые организации
	203

	8
	Специализированные мероприятия
	180

	9
	Услуги сотовой связи
	150

	10
	Услуги по операциям с нежилыми помещениями
	146


Наружная реклама 

	
	Категория
	Количество размещенных постеров

	1
	Массовые зрелища
	10 099

	2
	Торговые организации
	8 497

	3
	Оборудование для сотовой связи
	4 445

	4
	Услуги сотовой связи
	4 225

	5
	Автотранспорт
	3 227

	6
	ТВ и видеоаппаратура
	2 569

	7
	Услуги банков
	2 438

	8
	Услуги по операциям с жилыми помещениями
	2 310

	9
	Парфюмерия для женщин
	2 021

	10
	Парфюмерия для мужчин
	1 852


Данные представлены по Москве. Рейтинги составлены на основе данных исследовательской компании TNS Gallup AdFact (по результатам мониторинга 18 национальных каналов, 25 радиостанций и около 200 столичных и национальных изданий) и компании "ЭСПАР-Аналитик", занимающейся мониторингом наружной рекламы, за январь-февраль 2007 года.
 

ГИБДД напугает россиян рекламой
Разработан видеоролик для ГИБДД, посвященный борьбе со смертностью на дорогах

Автомобилей в России с каждым днем становится все больше. Число машин уже достигло своего пика. Только в первом квартале 2007 года количество зарегистрированных по стране автомобилей составило 36 миллионов
.
13 июня стартовал первый этап первой социальной рекламной кампании по безопасности движения на дороге в России. Проект был полностью реализован креативным агентством Yes Taste Win Now, входящим в Media Arts Group, при поддержке ГИБДД, Российского Союза Автостраховщиков и Российской Автомобильной Ассоциации.

7 июня в стенах информационного агентства ИТАР-ТАСС прошла пресс-конфереция с участием главы ГИБДД Виктора Кирьянова, заместителя генерального директора ИТАР-ТАСС Михаил Гусмана, вице-президента Media Arts Group Олега Волкоша и генерального директора агентства Yes Taste Win Now Натальи Агре, на которой после оглашения ужасающей статистики и был продемонстрирован рекламный ролик, созданный агентством.

Шокирующий, жесткий, страшный – такими были главные эпитеты, которые ему сразу же присвоила аудитория. Однако с тем, что именно таким, эмоциональным и отрезвляющим, должен быть посыл, способный остановить беспредел на дорогах, согласились все участники дискуссии.

Сюжет видеоролика посвящен тем, кто пренебрег ремнями безопасности: "Пристегнись, или пристегнут Вас" – эти слова звучат рефреном в тот момент, когда медики закрепляют на носилках пластиковые мешки с останками погибших в автокатастрофе.

Компания, которая продлится в течение двух месяцев, пройдет в кинотеатрах и на кабельных каналах телевиденья. Однако в ближайшее время ролик должен появиться и в социальном блоке федеральных каналов. Договоренность об этом уже существует.

"Смысл нашего участия в этом проекте в том, чтобы используя все свои технологии, опыт и знания, постараться изменить общественное сознание и общественное восприятие того, что происходит сейчас на дорогах, - говорит вице-президент Media Arts Group Олег Волкош, - Основная идея, главный рекламный посыл, к которому мы хотим призвать всех через различные средства коммуникации: живи сам и дай жить другим. Каждый день люди получают колоссальное количество информационных сообщений. Мы уже давно пытаемся достучаться к их разуму через цифры статистики и сообщения в информационных программах. Выделиться на фоне этого информационного шума мы можем только очень сильным, ярким, необычным сообщением, которое должно затронуть сердце. К сожалению, люди становятся более циничными и закрытыми. Наша задача – использовать все рекламные приемы, которые заставят россиян сердцем понять, что происходит на дорогах и что именно является причиной такого количества ушедших человеческих жизней"

Помимо ролика агентством Yes Taste Win Now также разработаны различные POS-материалы: листовки, плакаты, открытки, буклеты, которые будут использоваться во время BTL- мероприятий в июле и августе. Акции в поддержку использования ремней безопасности пройдут на дорогах, крупных парковках и стоянках автотранспорта, в детских учреждениях. Методы убеждения, которые использовало агентство при создании креатива для этих мероприятий, несколько отличается от содержания ролика. Они не менее жесткие по содержанию, но не такие шокирующие. Лозунг "Пристегнись, или езжай на метро!" - не способен напугать, но может внушить веру в такую гражданскую позицию. Для самой маленькой аудитории разработан комикс "Бука и волшебное кресло", в котором рассказывается о малыше, который смог спастись от нападения страшного чудовища в волшебном кресле.

Социальная реклама, посвященная использованию ремней безопасности – лишь первый шаг в совместной работе холдинга Media Arts Group и ГИБДД. В ближайшее время планируется поднять и другие социальные темы, связанные с безопасностью и культурой поведения на дороге, например, такие, как превышение скоростного режима и даже тему отношения к сотрудникам госавтоинспекции.

20 самых безопасных автомобилей

Для того чтобы попасть в список самых безопасных автомобилей, машина должна была соответствовать следующим требованиям: высокие показатели по пассивной безопасности для пассажиров, отличные показатели (5 звезд) во всех категориях краш-тестов: фронтальный, боковой и задний удары, а также тест на переворачивание.

20 самых безопасных автомобилей: 

Acura RDX 

Acura RL 

Audi A4 

Audi A6 

BMW Z4 Coupe / Convertible 

Chevrolet Corvette 

Ford Freestyle 

Honda Civic 

Jaguar XJ 

Lexus SC 

Lincoln Town Car 

Mazda MX-5 Miata 

Mercedes-Benz SL-Class 

Mercury Grand Marquis 

Porsche Boxter 

Saab 9-3 

Saab 9-5 

Subaru Forester 

Volkswagen Passat 

Volvo XC90

Большинство автомобилей, вошедших в американский рейтинг, продаются лишь на американском рынке. Таким образом, по мнению журнала Forbes, самым безопасным автомобилем 2007 года стала Acura RDX, второе место отдано Acura RL. К сожалению, марка Acura в Россию пока не поставляется, однако, безусловно, могла бы быть интересной для наших покупателей, которые обожают люксовые внедорожники. 

Saab, попавший в список, в Россию массово пока также не поставляется, как и Chevrolet Corvette. Как ранее заявляли представители GM в России, в настоящее время компания изучает сегмент премиум-брендов, так что, возможно, нам скоро повезет. 

Впрочем, можно отыскать в американском рейтинге и те автомобили, которые продаются у нас. Вот кому повезло, так это многочисленным поклонникам Audi: A4 и A6 принадлежат третье и четвертое места. Как следует из отчета, автомобили дали отличные показатели по IIHS тестам.

Honda Civic, за которой в России выстраиваются многомесячные очереди, также имеет высокий шанс уберечь своего хозяина в случае аварии – 8 –е место. Владельцы премиум –класса- Jaguar XJ, Mercedes-Benz SL-Class, Porsche Boxter- могут также не переживать за собственную безопасность. Впрочем, «середнячок» стабильно демонстрирует хорошие показатели во время тестов и сохраняют репутацию надежного «железного коня»: это Subaru Forester, Volkswagen Passat, Volvo XC90. К счастью, все эти автомобили можно приобрести и в России.

Между тем, Forbes отмечает, что для определения самых безопасных не тестировались все существующие модели, а только те которые успели протестировать уважаемые орагнизации. Например, из новых моделей 2007 года еще не проходили тесты такие автомобили, как седан Audi A8 или Porsche 911
.

Водитель, не пристегнувшийся ремнем, в случае аварии не имеет права получить страховку

ГИБДД начинает кампанию за обязательное пристегивание ремнями безопасности. Об этом на пресс-конференции заявил глава департамента обеспечения безопасности дорожного движения МВД России Виктор Кирьянов.

Несмотря на то, что ремень вполовину снижает риск получения увечий при ДТП, в России пристегиваются лишь 20% водителей. 

По словам Кирьянова, водители и пассажиры идут на всевозможные хитрости, чтобы обмануть инспектора и не пристегиваться. Поэтому высшие милицейские чины решили, что для снижения числа несчастных случаев необходимо проводить разъяснительную работу, подкрепляя ее наглядными пособиями.

В качестве такого пособия выступает видеоролик, рассказывающий о ДТП: в аварии погибли родители маленькой девочки, а сама она выжила лишь благодаря тому, что была пристегнута. В ближайшее время начнутся переговоры с российскими телеканалами о выделении эфира под этот ролик.

В настоящее время во всех цивилизованных странах мира применение ремней безопасности является строго обязательным, а непристегнутые водители подвергаются крупным штрафам. В ряде стран водитель, не пристегнувшийся ремнем, в случае аварии не имеет права получить страховку. В других государствах применение ремней безопасности увеличивает страховую сумму на 25%. Помимо этого, если ремни безопасности плохо срабатывают, всю партию автомобилей отзывают из продажи
.

Ассоциация европейского бизнеса в РФ подвела итоги

В первом квартале россиянами было куплено 295 469 новых иномарок. Во втором квартале, по оценкам специалистов, автосалоны продадут более 320 000 машин. Особенной любовью покупателей пользуются недорогие иномарки (дешевле $30 000), на них приходится 80% продаж. А вот страховщики недорогие машины как выяснилось, не любят.

Комитет автопроизводителей Ассоциации европейского бизнеса в РФ сообщает: "В апреле 2007 года продажи иномарок увеличились на 69%, или на 55 774 штуки по сравнению с тем же периодом 2006 года". Свой вклад в этот автопарк внесла и Ольга С., купив в московском автосалоне новенький Nissan Almera Classic за $ 18 900. Машину решили застраховать по КАСКО тут же, в салоне. Составление списка вариантов отняло у брокера не более десяти минут. Намного дольше хозяйке новенькой иномарки пришлось размышлять над результатом. Цена полиса в крупнейших компаниях различалась почти в три раза: "Ингосстрах" - $3632, РОСНО - $3447, ВСК - $2796, Ресо-Гарантия - $2672, AIG - $2472, МАКС - $1360. Брокер объяснить этот феномен не смог, и мы обратились за помощью к страховщикам.

Вот объяснение Галины Ионовой, заместителя генерального директора компании "Ренессанс Страхование":

- Если компания заинтересована в страховании дорогих машин, то она будет выставлять более высокие тарифы для дешевых автомобилей и более низкие для дорогих. Запретительный тариф может возникнуть в некоторых компаниях, которые стремятся полностью исключить какой-либо сегмент, например, дешевые отечественные машины. Приведенный в примере Nissan Almera Classic относится к низкой ценовой категории, и здесь более вероятно значительное расхождение в тарифах у разных компаний, т.к. данный сегмент не является приоритетным для большинства страховщиков.

Очевидно, что страховать Cadillac выгоднее, здесь риски меньше, а премия больше. Одна беда, "Кадиллаков" на всех страховщиков не хватит, в первом квартале 2007 года их было куплено 173 штуки, зато на бюджетные автомобили таких марок, как Ford, Chevrolet, Toyota, Hyundai, Nissan, Renault и Daewoo, пришлось 178 тысяч проданных машин.

Есть другая версия образования запретительных тарифов. Ее излагает Анна Павлова, руководитель управления автострахования страховой компании "Стандарт-Резерв": - Если брать Nissan Almera, то можно точно определить круг покупателей данной машины и соответственно их стаж вождения. В большинстве случаев это является одним из главных показателей, т.к. некоторые марки и модели покупают люди с маленьким стажем вождения. Раньше для накатывания часов по вождению покупали старые "Жигули", чтобы не страшно было их разбить. Сейчас сильно развился институт автокредитования, возрос доход у потребителей, и для начального вождения стали покупать недорогие иномарки. Поэтому у разных компаний тариф может отличаться в несколько раз.

До сих пор страховщики объясняли, чем вызваны высокие тарифы. Есть свои соображения у специалистов и по поводу низких тарифов. Вот мнение Павла Бородина, заместителя руководителя департамента автострахования Росгосстраха:

- Некоторые компании, которые хотят "войти" на рынок автострахования, используют заниженные тарифы, но если компания устанавливает тариф на нижней границе ценового диапазона - для страхователя это повод задуматься: а выполнит ли она свои обязательства при наступлении страхового случая? Потому что, например, тариф на "Ауди А6" в размере 4% - это нонсенс!

Директор департамента комплексного страхования "Ингосстраха" Виталий Княгиничев считает, что за низким тарифом скрывается минимум возможностей. "Броская реклама низких цен не гарантирует дешевизны полиса, - говорит он. - Приходит автовладелец за посулами, а ему в компании говорят, что услуги эвакуатора, юриста, аварийного комиссара придется докупать отдельно. В итоге стоимость полиса в такой компании может оказаться намного дороже декларируемого. Перед тем как потратить деньги, клиенту всегда следует сопоставлять стоимость и наполнение страховых услуг. Только после этого можно принять взвешенное решение".

Евгений Ивченко, начальник отдела страхования средств транспорта РУКСО, указывает ряд факторов, влияющих на уменьшение тарифа: "Это введение франшизы, вариант выплаты "с учетом износа", наличие спутниковой сигнализации, действие полиса в определенное время. На рынке существуют минимальные пакеты: сезонный полис, выходного дня, до первого страхового случая, обычно включающие выбор получения возмещения - наличными или в виде ремонта, - говорит страховщик. - В сторону увеличения стоимости - полисы на условии "неуменьшаемая страховая сумма", расчет выплаты без учета износа, неохраняемая стоянка, неограниченное число допущенных к управлению".

Итак, для принятия взвешенного решения страхователю следует знать, какие сервисы предлагают компании. Обычно дополнительные услуги, позволяющие экономить время и силы клиента, предоставляются либо за дополнительную плату для владельцев недорогих машин (дешевле $20-30 000), либо уже включены в стоимость полиса.

Например, в "Ингосстрахе" программу "Выезд эксперта на место страхового случая", которая ранее была доступна только при страховом взносе от 3000 у.е., теперь можно приобрести за 110 у.е. любому владельцу полиса КАСКО. "В рамках данной программы на место происшествия выезжает аварийный комиссар, который предоставит все необходимые консультации клиенту страховщика и возьмет на себя общение с сотрудниками ГИББД, - рассказывает Виталий Княгиничев. - Комиссар выпишет направление на ремонт, а ехать на станцию техобслуживания можно прямо с места ДТП".

Из последних нововведений "Ингосстраха" - программа технической помощи на дороге. В частности, долив бензина, если у клиента внезапно кончилось топливо, зарядка и замена аккумулятора, замена поврежденного колеса, а также автоэвакуация при поломке. Причем на выбор предлагается два варианта программы: техническая помощь один раз за период страхования (стоимость - 70 у.е.) или до пяти раз - за 160 у.е.

Компания "Стандарт-Резерв" предлагает дополнить полис КАСКО комплексом услуг: "Он включает в себя: круглосуточную диспетчерскую и аварийную службу (выезд аварийного комиссара), которая консультирует по телефону, помогает вызвать сотрудников ГИБДД, МВД, "скорую помощь", при необходимости направляет эвакуатор, - перечисляет Анна Павлова. - Также программа включает прикрепление персонального менеджера для оформления страхового события, который подъедет к страхователю в любое удобное время, осмотрит автомобиль, заполнит все необходимые документы и в случае, если личное присутствие страхователя для получения документов из компетентных органов не требуется, получит соответствующие справки в ГИБДД. В дальнейшем менеджер привезет клиенту направление на ремонт в специализированный сервисный центр". 

В РОСНО действует программа "Один звонок - один приезд". Любой клиент, позвонивший с места ДТП, сможет сразу поехать на станцию техобслуживания. Преимущества программы перечисляет Сергей Абалакин, директор департамента страхования автотранспорта московской региональной дирекции РОСНО: "Не надо ехать в страховую компанию подавать заявление. Это можно сделать прямо на сервисе или передать заявление аварийному комиссару. На место ДТП, при необходимости, будет выслан аварийный комиссар, который поможет в оформлении документов, соберет необходимые документы из ГИБДД, выдаст направление на ремонт. Не надо звонить и узнавать статус выплаты или ремонта. Ваш личный персональный менеджер будет информировать вас о ходе выплаты или ремонта".

Наиболее активно и стабильно развивающиеся страховые компании России

Агентство экономических новостей в очередной раз определило рейтинг наиболее активно и стабильно развивающихся компаний и банков, на этот раз по итогам 2006 года. В проведении исследования участвовали эксперты АЭН, Торгово-промышленной палаты России, Ассоциации российских банков, Всероссийского союза страховщиков, Национальной ассоциации участников фондового рынка России, Профессионального института размещения и обращения фондовых инструментов, а также руководители и эксперты ведущих средств массовой информации, аналитических центров, крупных коммерческих фирм и общественных организаций. 

Главным критерием были не абсолютные величины активов банков, уставных капиталов и оборотов компаний, а динамика их роста, авторитет на российском рынке и перспективы развития. При проведении исследования использовалась как доступная цифровая информация, так и оценка квалифицированных экспертов. На последнюю, как показали результаты некоторых рейтингов, зачастую можно полагаться в большей степени, чем на чисто цифровые методики. Эта тенденция четко проявилась, например, в банковских рейтингах надежности, когда множество "надежных" банков неожиданно для непосвященных и закономерно для экспертов становились банкротами или начинали испытывать финансовые трудности.

На первом этапе исследования были определены по 50 компаний в каждой номинации.

На втором этапе эксперты по направлениям определили "расстановку сил". Первые десять фирм, получившие наивысшую оценку, приводятся в алфавитном порядке по каждой номинации.
Страховые компании:

Страховой дом ВСК

Ингосстрах

СК "РЕСО-Гарантия"

"Росгосстрах-Столица"

СК "РОСНО"

СК "Россия"

СК "СОГАЗ"

СК "Согласие"

МАКС

НАСТА

Современная ситуация с учетными системами в страховых компаниях 

Цель создания ИС (информационной системы) - организация автоматизированного обмена информацией о договорах обязательного страхования, страховых случаях, транспортных средствах и об их владельцах, статистические и иные сведения по обязательному страхованию. (ФЗ № 40 от 25 апреля 2002 г.)

Статистика показывает, что среди СК - членов РСА информационные системы распределились следующим образом: наибольшая доля приходится на 1С - 44%, далее следуют системы, построенные на базе MS SQL (SQL) - 21 %, Oracle - 11 %, MSAcsess - 7%, Delphi - 6%, Sybase - 4%, на долю Диасофт и InterBaze приходится по 2%.

Таким образом, при внедрении и использовании КИС (корпоративные информационные системы) необходимо определить соответствие КИС набору критериев, однозначно гарантирующих адекватную информационно-технологическую поддержку ведения ОСАГО в рамках существующего законодательства; КИС должна выполнять функцию контроля и минимизации информационных рисков компаний в соответствии с российской нормативно-правовой базой по ОСАГО и требованиями РСА; необходимо определить технологические стандарты для передачи первичной информации в РСА или другую СК (банкротство, отзыв лицензии, форс-мажор, а также установить стандарты для КИС СК по интеграции с АИС РСА. 
Рунет растет

Бизнес в Рунете продолжает стремительный рост. Выручка сетевой корпорации Rambler Media в 2006 году увеличилась на 64,5% – до 30,65 млн. долларов. Конкуренты Rambler согласны с тем, что концентрация на Интернете – правильная стратегия. 

Но несмотря на высокие темпы роста бизнеса в Рунете, Rambler пока не может выйти на уровень прибыльности. Чистый убыток компании в прошедшем году составил 3,035 млн. долларов. 

Сетевая корпорация Rambler Media подвела финансовые итоги 2006 года. Консолидированная выручка провайдера интернет- и медиауслуг выросла на 64,5% – до 30,65 млн. долларов. В 2005 году Rambler заработал 18,62 млн. долларов. Темпы роста бизнеса в Интернете превышают аналогичный показатель на других направлениях. 

"Мы оцениваем итоги года как положительные", – рассказала официальный представитель Rambler Наталья Шахгеданова" Выручка от услуг интернет-портала Rambler.ru в 2006 году выросла на 91% по сравнению с 2005 годом и составила 28,3 млн. долларов. В 2006 году число пользователей Rambler.ru выросло на 25% – до 24,4 млн. человек
. 
Самые опасные курорты

Британская страховая компания Norwich Union Travel Insurance составила рейтинг самых опасных и самых комфортных курортов. Особую осторожность рекомендуется проявлять в Таиланде, странах Африки, Карибского бассейна, Чехии...

Проанализировав 60 тысяч обращений, полученных от туристов в 2005 году, страховщики выяснили, что чаще всего за компенсациями обращаются те, кто провел свой отпуск в Таиланде. Там, по информации британцев, происходит больше всего аварий, отравлений пищевыми продуктами и бытовых краж.

Следующим выводом британских исследователей стало то, что жертвами ограблений (в том числе с применением оружия) чаще всего становятся посетители Южной Африки. Здесь же чаще всего пропадает багаж.

Тем, кто страдает аллергией, британские страховщики советуют избегать Карибского бассейна: в этом регионе особенно велика опасность укусов ядовитых тропических насекомых. Эксперты насчитали более 3 тысяч случаев, когда их клиенты требовали компенсации после нападения на них хищных морских обитателей.

Опасность познакомиться с недружелюбной подводной живностью на Барбадосе, Багамских островах или на Кубе, действительно велика, особенно во время купания в открытом море, где хозяйничают акулы, скаты и другие хищники.

Чемпионом по количеству "незаметных" ограблений, по подсчетам британских экспертов стала Чехия. Именно здесь большинство туристов становятся жертвами воров-карманников
.

Количество квартирных краж летом возрастает на 20%

Летний период становится самым горячим сезоном в году. По статистике МВД, количество квартирных краж летом возрастает на 20%. Казалось бы, уже уходят те времена, когда самым надежным местом для хранения сбережений считалась трехлитровая банка. Тем не менее, как выяснилось, для многих россиян подобный способ хранения денег остается все еще нормой. Компания American Express провела специальное исследование, в рамках которого выявила наиболее опасные места в квартире, где чаще всего прячут свои сбережения сограждане. И здесь же, считают эксперты, их вероятнее всего будут искать воры.

Чаще всего люди вообще ничего по сути не прячут. В ящиках комодов, стенок, письменных столов, шкатулок и секретеров хранит свои сбережения каждый четвертый российский гражданин или гражданка. Приблизительно столько же наших соотечественников прячут деньги в шкафах или в корзинах с грязным бельем: под стопками белья, в карманах старых пальто, в подкладке пиджаков, в носках. Несмотря на некоторую экзотику эти места хранения мало чем отличаются от обычного стола. Здесь ценности находят быстрее всего. Но в этом случае к рискам утратить средства в результате кражи прибавляется возможность их простой утраты - нередки случаи, когда сами хозяева сжигали или выстирывали свои сбережения, забыв о тайнике.

До сих пор осталась неизменной традиция хранить деньги в книгах, к которым ради этой цели прибегает каждый пятый россиянин. Именно поэтому перевернутая вверх дном домашняя библиотека становится обязательным элементом любой кражи - воры начинают поиск именно с нее. Лишь 7% россиян хранят деньги под матрасом - несмотря на известное выражение. 

Более изощренные методы хранения предполагают устройство тайников в зеркалах, картинах, настенных коврах, холодильниках, банках из-под крупы, духовках, антресолях, бытовой технике и бачках унитаза. Все эти места прекрасно известны профессиональным ворам, которые систематически исследуются ими после проникновения в квартиру. Такие профессионалы по данным, которые приводит American Express, совершают каждую вторую кражу (другая половина ограблений совершается набегом). И это означает, что в половине случаев ваши шансы спрятать что-то от домушников-профессионалов снижаются почти до нуля. Еще более жесткие данные у страховщиков. «На кражи с набегом приходится не более 10-15%, - рассказывает заместитель гендиректора по экономической безопасности страховой компании «Межрегионгарант» Сергей Лялин. - Их, как правило, совершают люди в нетрезвом состоянии, грубо говоря, когда не хватает на бутылку водки". Остальные 80-90% - это настоящие бизнес-проекты - тщательно спланированные преступления. "Им предшествует тщательная подготовка, проведение разведки, изучение путей отхода», - считает Сергей Лялин. По его мнению, никакого "остроумия" проявлять не следует. А лучше всего просто поставить охранную сигнализацию или застраховать имущество. Если же это невозможно, лучше всего от воров может спасти самый распространенный метод - сейф.

А начальник отдела имущественного страхования группы "АльфаСтрахование" Людмила Карпова предлагает не тащить в квартиру тяжеленный ящик, а хранить сбережения в банковской ячейке. Если конечно, люди категорически отказываются доверять финансовой системе, управляющей сбережениями.
 

ФНС: Пятая часть российских компаний убыточна 

Пятая часть российских компаний являются убыточными, сообщила заместитель руководителя Федеральной налоговой службы Татьяна Шевцова. А по статистике мэрии Москвы, убыточны 30% крупных и средних компаний. 

"В настоящее время, несмотря на наметившуюся тенденцию к сокращению числа убыточных предприятий, их доля в общем количестве юридических лиц достаточно велика. По нашим данным, это 21%", - сказала она. 

По словам Шевцовой, если предприятие в течение нескольких лет приносит убыток, и нет даже тенденции к его уменьшению - это наиболее вероятный признак "искажения показателей деятельности, и чаще всего с целью неполного отражения в отчетности результатов коммерческой деятельности". 

Налогоплательщик может работать с убытками, говорит Шевцова, и "само по себе возникновение убытка в финансовой отчетности не позволяет говорить о том, что плательщик - потенциальный нарушитель законодательства". Финансовый убыток, даже на протяжении нескольких лет, может быть связан с развитием производства. "Правда, в этом случае должны расти и показатели капитальных вложений, вложений в долгосрочные активы и расходы будущих периодов", - полагает замначальника ФНС. 

В прошлом году ФНС обязала инспекции отчитываться о проверках нерентабельных компаний, а затем было решено создать специальные комиссии (“зарплатные”), на которые вызывают представителей убыточных предприятий. Инспекторы составили списки подозрительных компаний, анализируя не только налог на прибыль, но и размер зарплат, и вычетов по НДС. 

После того, как управление ФНС по Москве отчиталось о проделанной работе, проверив и обнародовав данные об 11 000 убыточных компаний, эксперты сочли, что сотрудники налоговых служб тем самым нарушили налоговую тайну. 

В список УФНС вошли такие компании, как "Скай Линк", Корпорация МИАН", "Русские машины", "Система Телеком", "Росгосстрах", "Комкор-ТВ", "Интурист Отель Групп", "Северсталь-Ресурс", "Миракс-Сити", Компания "Главмосстрой", "Страховая группа "Уралсиб", "Группа Ренессанс Страхование" и другие
. 
БЕСПЛАТНЫЕ ИНТЕРНЕТ-РАССЫЛКИ

Интернет-рассылка «Страхование для всех»

Информация о страховании в России, новости страховых компаний, публикации о страховании, обзоры отдельных сегментов страхового рынка

Подписка через интернет-страницу http://subscribe.ru/catalog/insurance.russinsurance
Интернет-рассылка «Пенсионная реформа и пенсионное страхование»

Новости и публикации о пенсионной реформе и негосударственных пенсионных фондах.

Подписка через интернет-страницу http://subscribe.ru/catalog/insurance.pensia
Интернет-рассылка «О безопасности»

О безопасности для широкого круга читателей. Как сделать свою жизнь безопаснее и предотвратить возможные угрозы. Подборка информации по отдельным аспектам безопасности-по немногу обо всём - для частных лиц и организаций.

Подписка через интернет-страницу http://subscribe.ru/catalog/tech.security
Читайте так же:

«Обзор страхового рынка» - выходит ежемесячно  

( подробнее см. http://i-news.narod.ru/review.htm )

«Публикации о страховании» – выходят раз в неделю

( подробнее см. http://i-news.narod.ru/publ.htm )
«Публикации о медицинском страховании» – выходят 2 раза в месяц
( Подробнее см. http://i-news.narod.ru/medpub.htm)
Новостное приложение к «Обзору страхового рынка» «Страхование для всех»

(Подробнее см. http://i-news.narod.ru/news.htm)

«О страховом мошенничестве»  - выходит раз в месяц

(Подробнее см. http://i-news.narod.ru/criminal.htm)
«Страховое обозрение» – ориентировано на потребителей страховых услуг, выходит ежемесячно

(Подробнее см. http://i-news.narod.ru/inre.htm)

«Публикации о НПФ и пенсионной реформе» – выходят 2 раза в месяц 

(Подробнее см. http://npfpub.narod.ru)
«Обзор рынка безопасности» - выходит ежемесячно  

( подробнее см. http://o-r-b.narod.ru/arhiv.htm)

ОБЗОР РЫНКА БЕЗОПАСНОСТИ

Выпуски «Обзора страхового рынка», доступные через Интернет:

	Частная детективная деятельность
	http://o-r-b.narod.ru/info/1205.htm

	Конкурентная разведка
	http://o-r-b.narod.ru/info/1105.htm

	Безопасность при сделках с недвижимостью
	http://o-r-b.narod.ru/info/1005.htm

	Воровство персонала
	http://o-r-b.narod.ru/info/0905.htm

	Безопасность автомобиля
	http://o-r-b.narod.ru/info/0805.htm

	Сейфы
	http://o-r-b.narod.ru/info/0705.htm

	Системы контроля и управления доступом
	http://o-r-b.narod.ru/info/0605.htm

	Информационная безопасность
	http://o-r-b.narod.ru/info/0505.htm

	Рейдеры
	http://o-r-b.narod.ru/info/0405.htm

	Противопожарная безопасность
	http://o-r-b.narod.ru/info/0305.htm

	Использование ножа при самообороне
	http://o-r-b.narod.ru/info/0205.htm

	Квартирные кражи
	http://o-r-b.narod.ru/info/0105.htm

	Оглавление CD-диска с архивом «Обзора рынка безопасности» за 1999 – 2006 годы
	http://o-r-b.narod.ru/content.zip
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Интервью с С.В. Лялиным о его видении острых вопросов страхования в России

СТРАХОВАНИЕ

ДТП оформят без посторонних

Деловой Петербург (Санкт-Петербург), 29 июня 2007 г., №115, С.10

"Надежда" наследила в Ижевске, попалась в Кирове

День (Ижевск ), 29 июня 2007 г.

Мининформсвязи поборется с мошенниками

РБК daily (Москва), 28 июня 2007 г., №116, С.9

Дорожную сеть свяжут с информационной

Коммерсантъ (Москва), 28 июня 2007 г., №111, С.11

"Рынок покидают компании второго эшелона"

Коммерсантъ (Москва), 27 июня 2007 г., №110, С.27-29 Пpилoжeниe «Business Guide»
Сладкая парочка

Ведомости (Москва), 27 июня 2007 г., №116, С.Б5

Рисковый ход

Деловая столица (Киев), 25 июня 2007 г., №026, С.10

Ловкость рук и немного мошенничества

Город (Санкт-Петербург), 25 июня 2007 г., №022, С.9

Приговор Калине обжалуется

Хартыя'97 (Минск), 22 июня 2007 г.

Мошенники любят КАСКО и ОСАГО

Бизнес журнал (Москва), 21 июня 2007 г., №012, С.6

Информация

Щит и меч (Москва), 21 июня 2007 г., №023, С.8

Приключения "автогражданки"

Кузнецкий край (Кемерово), 21 июня 2007 г., №025, С.8

Дальневосточный союз страховщиков озаботился мошенничеством

Золотой Рог (Владивосток), 19 июня 2007 г., №047

Вологжане, виновные в страховом мошенничестве, приговорены к исправительным работам

Новости России - ИА REGNUM (Москва), 18 июня 2007 г.

Калининский централ, сроки с «мерина»: десять лет на двоих

БелГазета (Минск), 18 июня 2007 г., №024

"Немку" хочу!

МК-Мобиль (Москва), 18 июня 2007 г., №012, С.18

Закопать машину и разбогатеть

Финанс. (Москва), 18 июня 2007 г., №023, С.36-38

Подрезан по-европейски!

Труд (Москва), 16 июня 2007 г., №104, С.4

Осужден бывший инспектор ГИБДД и двое его соучастников

Урал-пресс-информ (Челябинск), 15 июня 2007 г.

СГ "Межрегионгарант" планирует запустить новый проект и собрать к 2011 г премию в 50 млн. долл.

Прайм-ТАСС. Агентство экономической информации (Москва), 15 июня 2007 г.

В Перми угонщиков автомобилей Audi нашли благодаря совмещенной картотеке краевого ГИБДД и Управления уголовного розыска

Российское информационное агентство "Новый регион" (Екатеринбург), 14 июня 2007 г.

Жена Калины готовилась к тюрьме, как к съемкам клипа

Хартыя'97 (Минск), 14 июня 2007 г.

Финальный аккорд

Белорусь сегодня (Минск), 14 июня 2007 г., №108

В Подмосковье бывший инспектор ГИБДД осужден за обман страховой компании

РИА "Новости" - Центр (Москва), 13 июня 2007 г.

Автолюбитель получил деньги от двух страховщиков за одно ДТП

Gazeta.ru (Москва), 11 июня 2007 г.

ДТП и т. д.

Наше время (Москва), 11 июня 2007 г., №022, С.17

Лучше перестраховаться

Уральский рабочий (Екатеринбург), 09 июня 2007 г., №098

Шестеро молодых людей осуждены в Абакане за мошенничество с полисами ОСАГО

РИА "Новости" (Москва), 07 июня 2007 г.

Дело на двести тысяч

Томские новости (Томск), 07 июня 2007 г., №023

Тюрьма по ним плачет

Симбирские известия (Ульяновск), 07 июня 2007 г., №022

В Екатеринбурге осужден очередной мошенник, пытавшийся «провести» страховую компанию

АПИ (Екатеринбург), 06 июня 2007 г.

Жители Горно-Алтайска обвиняются в получении незаконных страховых выплат

Regions.ru (Москва), 06 июня 2007 г.

Страховщиков не проведешь

Время и деньги (Казань), 05 июня 2007 г., №102

Двух вологжан судят за инсценировку ДТП ради страховки

СеверИнформ (Вологда), 04 июня 2007 г.

Суд идет!

BusinessWeek Россия (Москва), 04 июня 2007 г., №021, С.38-39

Разорить страховщика

BusinessWeek Россия (Москва), 04 июня 2007 г., №021, С.30-37

В долгу перед страховой компанией

Кубань-бизнес (Краснодар), 02 июня 2007 г., №023, С.4

Не виноватый гаишник - водитель сам пришел!

Вечерняя Казань (Казань), 02 июня 2007 г., №087

В Казани привлечен к уголовной ответственности страховой мошенник

Татар-информ (Казань), 01 июня 2007 г.

Уголовно наказуемый спектакль...

Речь (Череповец), 31 мая 2007 г., №099

От всяких мошенников ловко квартиру спасает страховка

Комсомольская правда (Нижний Новгород), 22 июня 2007 г., №088, С.8

Хочу попасть в... ДТП

Вечерний Екатеринбург (Екатеринбург), 20 июня 2007 г., №104

Прокуратурой республики привлечен к уголовной ответственности страховой мошенник

Intertat.Ru (Казань), 01 июня 2007 г.

В Абакане вынесен приговор обвиняемым в получении незаконных выплат по полисам ОСАГО

Новости России - ИА REGNUM (Москва), 07 июня 2007 г.

В Екатеринбурге осужден очередной мошенник, пытавшийся «провести» страховую компанию

АПИ (Екатеринбург), 06 июня 2007 г.

Мошенники наживались на страховщиках

Невское время (Санкт-Петербург), 06 июня 2007 г., №098, С.11

Некачественный бизнес

Время новостей (Москва), 05 июня 2007 г., №096, С.8

Двух вологжан судят за инсценировку ДТП ради страховки

Новости России - ИА REGNUM (Москва), 04 июня 2007 г.

Калина может «дать в нос»

БелГазета (Минск), 04 июня 2007 г., №022

Предприниматели наживались на желающих работать в "МАКСе"

Управлением безопасности ОСАО «Россия» выявлен недобросовестный страховой агент

Страховая компания «Русские Страховые Традиции XE "Русские страховые традиции" » предотвратила страховое мошенничество

Борьба с мошенничеством – вопрос доступа к информации

Изобретены новые способы грабежа автовладельцев

Autonews, 29 июня 2007 г

БАНКИ

Карты вору не помеха

Газета (Москва), 29 июня 2007 г., №116, С.4

"Кибертерроризм страшнее, чем атомная бомба"

Столичные новости (Киев), 26 июня 2007 г., №023

УВД отчиталось за мошенников

Вечерний Томск (Томск), 22 июня 2007 г., №110-111

Свобода передвижения

Время новостей (Москва), 07 июня 2007 г., №098, С.8

Жительница Саратова осуждена за незаконное получение кредита

Regions.ru (Москва), 06 июня 2007 г.

В Канске будут судить банду кредитных мошенников

Время города (Красноярск), 31 мая 2007 г.

"Дубликат техпаспорта на недавно купленный автомобиль - верный признак мошенничества".

Время новостей (Москва), 07 июня 2007 г., №098, С.8

Если вас «заблудил» банк

Маркетинг и Консалтинг (Москва), 01 июня 2007 г.

Ошибка или мошенничество?

Вечерний Петербург (Санкт-Петербург), 28 июня 2007 г., №114, С.8

Жулики обокрали банк с помощью бомжей

Московский комсомолец-Московия (Москва), 27 июня 2007 г., №022, С.8

Мошенники, грабившие банки Екатеринбурга, получат по году тюрьмы за каждый украденный миллион

Regions.ru (Москва), 27 июня 2007 г.

Пресечена деятельность мошенников, похитивших средства ряда коммерческих банков Екатеринбурга

Новости России - ИА REGNUM (Москва), 27 июня 2007 г.

Группа финансовых мошенников обезврежена на Среднем Урале

Уралинформбюро (Екатеринбург), 27 июня 2007 г.

На наркоманов вешают кредиты.

Деловая столица (Киев), 25 июня 2007 г., №026, С.7

Запятнанные истории

Финанс. (Москва), 25 июня 2007 г., №024, С.36-38

Банкира обвиняют в мошенничестве

Нижегородский рабочий (Нижний Новгород), 20 июня 2007 г., №088, С.5

МВД РФ пресекло деятельность группировки, специализировавшейся на изготовлении поддельных кредитных и расчетных банковских карт

Прайм-ТАСС. Агентство экономической информации (Москва), 06 июня 2007 г.

Москва: В Москве возбуждено дело в отношении преступной группы, занимавшейся подделкой кредитных карт..

РосБизнесКонсалтинг (Москва), 06 июня 2007 г.

Начальник мурманского УБЭП уличен в мошенничестве на 3 миллиона рублей

ИА «Росбалт-Север», 05 июня 2007 г.

В России разоблачена преступная группа, занимавшаяся подделкой кредитных карт

РИА "Новости" (Москва), 06 июня 2007 г.

"Плохие" кредиты: институциональное решение проблемы

Банковское дело (Москва), 06 июня 2007 г., №006, С.97-99

Хочешь кататься с ветерком - читай договор

Московский комсомолец (Москва), 05 июня 2007 г., №122, С.5,6 
ДРУГОЕ

Дом, который построил вор

Щит и меч (Москва), 28 июня 2007 г., №024, С.3

Запутались в сети

Уральский рабочий (Екатеринбург), 22 июня 2007 г., №106

В бизнес-склоках разобрался суд

Уральский рабочий (Екатеринбург), 22 июня 2007 г., №106

Кручу, верчу, обмануть хочу

Костромская народная газета (Кострома), 27 июня 2007 г., №026, С.13

"Продается должность. дорого"

Российская газета (Москва), 29 июня 2007 г., №138.-

Мошенники построили пирамиду в русском стиле

Московский комсомолец (Москва), 29 июня 2007 г., №141, С.3

Проданные старики

Московский комсомолец в Карелии (Петрозаводск), 27 июня 2007 г., №026

Аренда квартиры и дачи: сдать и не потерять

Комсомольская правда в Калининграде (Калининград), 28 июня 2007 г., №092-т, С.45

Квартирный подвох

Афанасий-Биржа (Тверь), 14 июня 2007 г., №023

Заманчивая рента

Санкт-Петербургские ведомости (Санкт-Петербург), 28 июня 2007 г., №116, С.5

Мошенникам придется ответить

Волгоградская газета (Волгоград), 21 июня 2007 г., №111, С.3

Мошенник продавал "лекарство" от СПИДа

Невское время (Санкт-Петербург), 28 июня 2007 г., №113, С.16

Опасный отдых

D' ("Д"-штрих) (Москва), 18 июня 2007 г., №012, С.006

Гамбург

Русская Германия (Берлин), 18 июня 2007 г., №024

Придворцовая земля

Коммерсантъ Санкт-Петербург (Санкт-Петербург), 14 июня 2007 г., №101, С.24

Как "обувают" казанских пенсионеров

Комсомольская правда - Татарстан (Казань), 04 июня 2007 г., №079-p

Криминальный диагноз

Новые известия (Москва), 04 июня 2007 г., №094, С.1,7

Осторожно: мошенники !

Маяк (Москва), 19 июня 2007 г.

Кредитный "кот в мешке"

Финанс. (Москва), 18 июня 2007 г., №023, С.34

Аферисты на дорогах

Московская правда (Москва), 04 июня 2007 г., №119, С.1

Мышеловки с "бесплатным сыром" на каждом шагу

Тихоокеанская звезда (Хабаровск), 31 мая 2007 г., №100

Ласковый мошенник

Мир новостей (Москва), 26 июня 2007 г., №027, С.28

Москва: Мошенник из Астрахани заработал более 2 млн руб. на несуществующих интернет-магазинах

РосБизнесКонсалтинг (Москва), 22 июня 2007 г.

Беспризорный рынок

Эксперт Урал (Екатеринбург), 18 июня 2007 г., №023, С.32-33

Руководство Росприроднадзора ХМАО обвиняют в мошенничестве

ИА "Росбалт-Север" (Архангельск), 07 июня 2007 г.

Очередной «захват» здания в Екатеринбурге: пять качков всю ночь стояли на первом этаже здания на Малышева, 36

АПИ (Екатеринбург), 28 июня 2007 г.

Бездонные… окна

Курьеръ (Псков), 27 июня 2007 г., №026

Директора Пушкинского "Водоканала" подозревают в мошенничестве, ущерб от которого - 100 млн рублей

РИА "Новости" - Центр (Москва), 22 июня 2007 г.

Мошенники заработали на петербуржцах 25 миллионов рублей

Regions.ru (Москва), 20 июня 2007 г.

Еще один уличенный в мошенничестве менеджер Enron К.Райс приговорен в США к тюремному заключению

Прайм-ТАСС. Агентство экономической информации (Москва), 19 июня 2007 г.

Мошенники попытались обмануть Executive Outcomes - фирму, легально прикрывающую организации наемников южной Африки

NEWSru.com (Москва), 19 июня 2007 г.

Кража корпоративной личности

Washington ProFile (Вашингтон), 18 июня 2007 г.

The Times назвала десятку крупнейших мошенников

Lenta.ru (Москва), 11 июня 2007 г.

Раскрыто мошенничество с ценными бумагами на 41 млн. рублей

Gazeta.ru (Москва), 05 июня 2007 г.

Криминальная хроника

Петровка 38 (Москва), 27 июня 2007 г., №025, С.10

Вооружённый нейтралитет государства на службе рейда

Заседание Комиссии по мониторингу и противодействию противоправным поглощениям предприятий ТПП России (19 июня 2007 г.)
Заявка на получение сборника

«О страховом мошенничестве» в 2007 г.
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Заполненные заявки направляйте по адресу:

kozlitin@yandex.ru
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